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Czynniki wspierajgce rozwéj CSR w Polsce

Czynniki hamujace rozw6j CSR w Polsce
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. 59% oczekiwania interesariuszy . 67% brak wiedzy nt. CSR

l Ll% propagowanie wiedzy . 509, brak budzetu na dziatania CSR

nt. CSR przez organizacje
I 359, brakzasobéw Ludzkich

Firmy realizujg dziatania CSR

. 640/ dla wzmocnienia wizerunku organizacji
o (najczesciej wybierana odpowiedz przez firmy)

@ o/ 2 potrzeby i Swiadomosci prowadzenia firmy zgodnie z CSR
I 42 /O (wzrost o 22 p.p. od ubiegtego roku)

Stosunek polskich konsumentéw do CSR

Odpowiedzi firm: Odpowiedzi konsumentow*:

. 650/ twierdzi, ze konsumenci
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wyborze produktéw / ustug sig z terminem CSR

uwaza, ze konsumenci respondentow Swiadomie

I 35% nie wiedza czym jest CSR, . 53% unika kupowania produktéw

ale doceniaja odpowiedzialne firm, wywierajgcych negatywny
dziatania firmy wptyw na otoczenie

* badanie przeprowadzone przez Havas Media Group
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0/ korzyscipozafinansowe
Etykaworganizacji !b 52 A) (zaufanie, lojalno$é, udziat w rynku)

o

75%
firm posiada kodeks etyki
lub kodeks zasad

Wartosciami etycznymi zarzadza

Korzysci z dziatan CSR odniesione przez firmy

95%

firm zrzeszonych
w CCIFP

66%

firm w Polsce*

*badania przeprowadzone przez

UN Global Compact Poland
o
W 95 /0 firm zarzad angazuje sie
w planowanie strategii CSR

86% firm przeznacza jakiekolwiek srodki
finansowe na dziatania CSR
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Wybrane dziatania CSR realizowane przez francuskie firmy

0/ Wsparcie finansowe i rzeczowe . 0/ badania
. 77 /0 organizacji spotecznych, itp. 69 /0 satysfakcji klienta
o zaangazovvame . 0/ Prowadzenie
I 74 /0 w rozwdj regionu 68 A) polityki réznorodnosci
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