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o vaRsovie Historia Szalonego Festiwalu

* najwiekszy na Swiecie festiwal muzyki

klasycznej pod wzgledem liczby koncertow,
wystepujacych artystow i zgromadzonej
publicznosci

* po raz pierwszy odbyt sie w 1995 roku we
francuskim Nantes, wkrotce jego coroczne
edycje przeniosty sie do Lizbony, Bilbao, Tokio,
Rio de Janeiro, Jekaterynburga, a takze do
Warszawy (od 2010)

* pomystodawcy i dyrektorem artystycznym jest
René Martin



Historia Szalonego Festiwalu

Szalone Dni Muzyki 2016 na Swiecie
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La Folle Journée / Szalone Dni Muzyki
Geneza

,Pomyst na ten festiwal przyszedt mi do gtowy po
obejrzeniu wraz z moimi dziecmi koncertu U2 na
stadionie. Zobaczytem tam 35 tysiecy mtodych
ludzi i pomyslatem: 'Dlaczego ci ludzie nie mieliby
przyjs¢ postucha¢ muzyki klasycznej?' Z tej mysli
narodzita sie decyzja stworzenia nowego projektu,
nowej koncepcji, ktora pozyska te wtasnie nowa
publicznosc¢. Tak wiec idea festiwalu ma cos z
koncertu rockowego - uznanie zabawy,
przyjemnosci i wspolnego przezywania.”

- René Martin, Warszawa -



Misja:
‘Odbrazowic’ muzyke klasyczna

» popularyzowanie i przyblizanie muzyki klasycznej jak najszerszej publicznosci, od

najmtodszych dzieci, przez mtodziez, rodziny z dziecmi oraz osoby dojrzate

» gtowne filary projektu:

przystepna dltugosc¢ koncertu: do 60 minut
swobodna atmosfera catego wydarzenia:
nie obowiagzuja stroje wieczorowe

wysoki poziom artystyczny: obecnosc
Swiatowe] stawy wirtuozow

indywidualny dobér programu:

wiele koncertow w jednym czasie i migjscu,
specjalne koncerty dla dzieci

programy edukacyjne

symboliczne ceny biletow




Szalone Dni Muzyki w Polsce

6 edycji, 19 dni, prawie 450 Koncertow, ponad 5 000 artystow, ok. 200 000 stuchaczy i
uczestnikdw programow edukacyjnych towarzyszacych festiwalowi

« 2010 Chopin Open

« 2011 Les Titans

« 2012 Rosja

* 2013 Muzyka Francuska i Hiszpanska
« 2014 Ameryka

« 2015 Pasje Serca i Duszy
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Szalone Dni Muzyki w Polsce
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Szalone Dni Muzyki 2015
Promocja

» reklama w przestrzeni miejskiej w Warszawie:
— spoty w autobusach i tramwajach, na ekranach LED, stupy Warexpo

« produkcja i dystrybucja materiatow promocyjnych
— ulotki, plakaty, bannery, torby, koszulki itd.

» reklama w Gazecie Wyborczej

« konferencja prasowa (ok. 60 dziennikarzy)

« prowadzenie strony www.szalonednimuzyki.pl

« fanpage na Facebooku

« produkcja 30-minutowego
reportazu filmowego z festiwalu

« akcja ambientowa w centrum handlowym
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Media o Festiwalu
Zapowiedzi i relacje (wybor)

‘SZALONE DHI MUZYKL

* PRASA: SEIEVIIITATE OO konoertow w trzy dn

Gazeta Wyborcza, Rzeczpospolita, Super Express,
Polityka, Metro Cafe Warszawa, Polish Market,
Dziennik Gazeta Prawna, Stolica, Ruch Muzyczny

« TELEWIZJA:

Pytanie na $niadanie (TVP2),
Qadrans Qltury (TVP Warszawa),
Informacje Kulturalne (TVP Kultura),
Kulturalni.pl (TVP Polonia) - LR

« RADIO:

Radio RMF FM, Radio Zet, PR 2,
Radio RMF Classic, Radio TOK FM,
RDC, Radio Ztote Przeboje

* INTERNET:

wiadomosci.gazeta.pl, rp.pl, tvp.pl, wyborcza.pl,
money.pl, culture.pl, czasdzieci.pl,
national-geographic.pl, polskieradio.pl, studentnews.pl




3 dni — 60 koncertow-
1000 artystow

Szalone Dni Muzyki 2016

23-25 wrzesnia 2016

temat: Natura

znakomici artysci z
roznych krajow

Teatr Wielki — Opera
Narodowa

niestandardowe formy
prezentacji muzyki
klasycznej

w programie utwory inspirowane natura, w tym
kompozycje m.in. Vivaldiego, Haendla, Beethovena,
Czajkowskiego, Piazzolli, Strawinskiego i Richtera.




DE VARSOVIE Prog ra my edUkacyjne

« AKCJA LABIRYNT - warsztaty artystyczne dla dzieci w wieku szkolnym i nauczycieli
— cel: wzbudzenie zainteresowania sztuka i aktywnoscig artystyczng zwtaszcza w
dziedzinie muzyki
— nowe spojrzenie na uczestnictwo w kulturze muzycznej i na edukacje muzyczng -
forma edukacji, ktora wyzwala kreatywnosc i pozytywna energie

« SMYKOFONIA - specjalne koncerty dla melomaluszkéw do 5 roku zycia

« KONCERTY MEODYCH WYKONAWCOW - najlepszych zespotéw z polskich szkét
muzycznych




Oferty Partnerskie

oferta dla
PARTNEROW WYDARZENIA

WSPARCIE: 15 000-25 000 PLN



Oferta dla Partnera Wydarzenia
Wsparcie 15 000 PLN

Swiadczenia
wizerunkowe

Swiadczenia
pozostate

) - :
Tytut PARTNERA WYDARZENIA 2 podwojne zaproszenia na
. ) ‘ koktajl po koncercie
, 3 podwdjne zaproszenia na
Logotyp w materiatach: koncert inauguracyjny
\ y Y
. ) program/ulotka | 6 podwojnych zaproszen na
strona www — nakfad 5 000 . pozostate koncerty
) )
plakat — naktad program —
‘ 350 | naktad 18 000
) materiaty prasowe )
reportaz video (nazwa) — naktad
i ) 840 )

(Scianki, siatki,

teren festiwalu
bannery)

“




Oferta dla Partnera Wydarzenia
Wsparcie 20 000 PLN

Swiadczenia
wizerunkowe

Swiadczenia
pozostate

) - :
Tytut PARTNERA WYDARZENIA 3 podwojne zaproszenia na
. ) ‘ koktajl po koncercie
, 4 podwojne zaproszenia na
Logotyp w materiatach: koncert inauguracyjny
\ y Y
. ) program/ulotka | 8 podwojnych zaproszen na
strona www — nakfad 5 000 . pozostate koncerty
) )
plakat — naktad program —
‘ 350 | naktad 18 000
) materiaty prasowe )
reportaz video (nazwa) — naktad
i ) 840 )

(Scianki, siatki,

teren festiwalu
bannery)

“




Oferta dla Partnera Wydarzenia
Wsparcie 25 000 PLN

Swiadczenia
wizerunkowe

Swiadczenia
pozostate

) - :
Tytut PARTNERA WYDARZENIA 4 podwojne zaproszenia na
. ) ‘ koktajl po koncercie
, _ 5 podwodjne zaproszenia na
Logotyp w materiatach: J ) koncert inauguracyjny
) program/ulotka | 10 podwojnych zaproszen na
strona www — nakfad 5 000 . pozostate koncerty
) )
plakat — naktad program —
‘ 350 | naktad 18 000
) materiaty prasowe )
reportaz video (nazwa) — naktad
i ) 840 )

(Scianki, siatki,

teren festiwalu
bannery)

“




Oferta dla Sponsora
Wsparcie 150 000 PLN

Swiadczenia wizerunkowe

Tytut SPONSORA

Logotyp w materiatach:

. w
7 1 ( Julotka | ie— | [ ’
program/ulotka Zaproszenie — spot — komunikacja
SUONAWWW | _nakiad 5000 | naktad 1500 miejska
- N\ - N\ D
plakat — naktad program — : spot LED wktadka do Co

Jest grane

350 | naktad18000 | = Cepelia

J . J

R o B materiaty prasowe h : reklama naszej . materiaty prasowe )
reportaz video (nazwa) - naktad . (nazwa) — naktad

. J . 840 J \. miasto J . 840 J

(Scianki, siatki,

 teren festiwalu
_ bannery, monitory)
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Oferta dla Sponsora
Wsparcie 150 000 PLN

Swiadczenia dodatkowe

2"

Tytut SPONSORA

. J

14 podwdjnych zaproszen na )

koktajl po koncercie

14 podwdjnych zaproszen na
koncert inauguracyjny

10 podwajnych zaproszen na
koncert finatowy

35 podwéjnych zaproszen na
pozostate koncerty




Lawendowy ogrod
Planowane swiadczenie dodatkowe*

Dodatkowe wparcie 20 000 PLN

Narodowa

*Lawendowy ogrod jest obecnie na etapie planowania, brak gwarancji realizacji.
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Dlaczego warto wspierac festiwal
Szalone Dni Muzyki?

DE VARSOVIE

przycigga wielotysieczna publicznos¢

oferuje masowy dostep do szerokiej oferty kultury wysokiej

ma wielki wktad w popularyzowanie muzyki klasycznej

ma rozbudowany program edukacyjny, popularyzujacy muzyke wsrdd dzieci i
mtodziezy

ma ogromny odzew medialny

buduje silna pozycje Sponsorow projektu, jako firm i instytucji zaangazowanych

spotecznie, dla ktorych wspieranie kultury i edukacji jest wartoscia






Blanka Gotaszewska
Kierownik impresariatu
M +48 602 474 665

T +48 22 582 70 83
@ imp@sinfoniavarsovia.org

www.sinfoniavarsovia.org

Sinfonia
Varsovia

m.st. Warszawy

Instytucja Kultury ‘

Kontakt

Natalia Daca
Kierownik Dziatu Marketingu
M + 48 662 154 305
T + 48225827088
F + 48225827084
@ natalia.daca@sinfoniavarsovia.org
www.sinfoniavarsovia.org
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