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Szanowni Panstwo,

Mam przyjemnosc zaprosic do udziatu w dziesigtym Kongresie Public Relations i Komunikacji.

Podczas naszych spotkan tworzymy jedyne w swoim rodzaju miejsce wymiany doswiadczen i przekazujemy niezbednq
wiedze z zakresu komunikacji, aby umoZliwi¢ Paristwu nieustanny rozwdy.

W tym roku skupimy sie na problemach, z ktérymi codziennie zmagajq sie PR-owcy i rzecznicy prasowi. Nie zabraknie
zagadnien z zakresu trudnej wspotpracy z agencjami PR, relacji z wymagajqcymi dziennikarzami i dziatarn w czasie
kryzysu wizerunkowego.

VIl Kongres + Warsztaty Medialne

Public
Relations

PRaktycznie « PRzejrzyscie = PRosto

Kongres Public Relations
to wydarzenie dedykowane:

+ Przedstawicielom Kadry Zarzadzajacej S 8w

IX Kongres PR
i Komunikacji i
+ Rzecznikom Prasowym 26:27tego 20141, Hotesherton, Warszawa g

+ Dyrektorom i Kierownikom dziatéw PR

« Specjalistom ds. PR

« Kierownikom Komunikacji Wewnetrznej

+ Osobom zajmujgcym sie komunikacja w firmach,

instytucjach i agencjach PR

3 najeiekawsze kampanie zintegroviane AD 2013

+ Osobom odpowiadajagcym w firmie za wizerunek, promocje, A
Marzedzia do projektowania marki mdy».‘aum_:l"
public relations, marketing St g Gl

P

« Przedstawicielom Agencji PR

Jo NEWTON Media

NS Grupa NEWTON Media jest liderem na Srodkowoeuropejskim rynku monitoringu i analizy mediéw, z doswiadczeniem siegajagcym 1995 roku. Grupa NEWTON
newton media Media dziata w Polsce, Czechach i na Stowacji, pomagajac klientom w zwiekszaniu ich konkurencyjnosci poprzez Swiadczenie wysoce profesjonalnych

ustug. Monitoring mediow oraz analizy medialne obejmujg zaréwno Zrédta "tradycyjne" jak i media spotecznosciowe. Klienci maja mozliwos¢ wykorzystania

ustug monitoringu i komunikacji sytuacji kryzysowej, monitoringu reklam, a takze szkolefi dotyczacych mediéw spotecznosciowych. Zespét analiz medialnych NEWTON Media to
wysoce wykwalifikowani specjalisci, pracujacy zgodnie z najwyzszymi standardami AMEC. Nasze ustugi oparte sg na miedzynarodowym
i wielojezycznym zasiegu. DoSwiadczenie firmy potwierdzone jest cztonkostwem w stowarzyszeniu FIBEP oraz posredniczeniu w przekazywaniu informacji z agencji monitorujgcych
media na catym Swiecie.

ZAPRASZAMY DO UDZIALU W KONGRESIE ORGANIZATOR

. . . f 4Puls Biznesu” wydawany jest przez spétke Bonnier Business (Polska)
Jag°da Pietkiewicz - PI’OJECt Manager Sp. z 0.0. nalezaca do szwedzkiego koncernu Bonnier Group. To jedyny
j.pietkiewicz@pb.pl dziennik na polskim rynku poswiecony wylacznie gospodarce. ,Puls B.EHES._.
Biznesu” stara sie by¢ zrédtem wiasciwych decyzji dla czytelnikéw, rzecznikiem
tel.: +48 22 333 97 77 biznesu i przedsiebiorczosci. ,Puls Biznesu” jest réwniez organizatorem licznych
konferencji dla $rodowiska biznesowego. Umozliwiajgc polskim biznesmenom
fax: +48 22 33397 78 spotkania ze $wiatowymi autorytetami, wydawca nie zapomina o promogji
konferencje.pb.pl rodzimych firm. Dla nich organizuje rankingi i plebiscyty — Gazele Biznesu, Filary
Polskiej Gospodarki czy Gietdowa Spotka Roku.
»Puls Biznesu” jest czescia grupy Bonnier, koncernu medialnego taczacego od ponad
200 lat wiedze i doswiadczenie 175 firm w 16 krajach.

:! . Jo
Partner I\\ Patron

POLSKIE
STOWARZYSZENIE * :
PUBLIC Partner merytoryczny %‘m
, RELATIONS
newton media
G
eGospodarka.pl MARKETER"' ‘ PMR

Patronat medialny

Poradhik Internetu dla Twojej Firmy

Wszystkie tresci zawarte w programie kongresu stanowig wtasnos¢ Bonnier Business Polska Sp. z 0.0. oraz powigzanych z nig podmiotéw. O ile Organizator nie postanowi inaczej, nie wolno
zadnych materiatéw stanowigcych wtasno$¢ Bonnier Business Polska odtwarzac, wykorzystywac, tworzyé pochodnych prac na bazie materiatéw umieszczonych w programie, ani tez ponownie
ich publikowa¢, zamieszcza¢ w innych materiatach czy tez w jakikolwiek inny sposéb rozpowszechniaé bez uprzedniej pisemnej zgody Bonnier Business Polska.
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08:30  Rejestracja, poranna kawa i powitanie uczestnikow 11:50  Instrukcja obstugi agencji PR- czyli ile mozna
wycisna¢ od agencji i jak to zrobi¢? Pomiar

09:00  Role PR-owcéw i rzecznikéw prasowych efektywnosci dziatan PR

w organizacji — jak wyglada przysztos¢ zawodu?

KPI, co to jest i czy mozna je sobie zaktadac?
Jak mierzy¢ efektywno$c¢ dziatan?
Kiedy mozemy powiedzie¢, ze dziatania sg

Zarzadzanie wizerunkiem czy informacja?
PR-owiec i rzecznik 2020 — menedzer czy strateg?
Stuzba 24 - kto to wytrzyma?

In-house PR czy agencja?

efektywne?
Czy dziatania PR sg w ogdle mierzalne?
Efektywnos¢ agendji, jak jg zdefiniowac?

13:00 Lunch

09:30  Etyka PR- Gtéwne grzechy PR-owcow

i rzecznikéw prasowych 14:00 Dzwigajac reputacje firmy

Dzisiejsze wyzwania dla etyki w Public Relations
Zmieniajg sie media, zmienia sie spoteczeristwo.
A standardy?

Etyka a efektywnos¢:
Wybrane wyzwania i "grzechy" i sposoby ich

Haters gonna hate. Czy media spotecznosciowe
sg dla wszystkich?

Emocje vs merytoryka. Kiedy nie warto bic sie na
argumenty?

Ryzykowny CSR czyli branza finansowa uczy
oszczedzania.

rozwigzania. . .

TINEEN Case studies 2014 14:30  Making the case for PR measurement on 1 slide!
- Why measurement has never been more
important

10:10  Dylematy transparentosci w biznesie: co ukry¢,
a co odstonic?

Media intelligence is benefitting from the rise of
Czy na pewno wszystko mozna ujawnic? Jesli nie, PR.
to jakie obszary firmy muszg by¢ przejrzyste? AVE's still used but big change is coming.

Prawa konsumentéw i prawa wiascicieli firm » The emergence of the data scientist!
. Transparentnoéc = dialog Education about measurement a key factor.

Najezgstsze grzechy informacyjne biznesu 15:15  Przewodnik po kryzysie - jak przeku¢ kryzys
w sukces? Warsztat oparty na case'ach

10:50  Przerwa na kawe
Plan dziatania na wypadek zaistnienia kryzysu

11:10  Biznes Spotecznie Konieczny komunikacyjnego
Najwazniejsze zasady dotyczace zarzadzania
kryzysem komunikacyjnym
Podstawowe narzedzia zarzadzania kryzysem
Sztab kryzysowy — mechanizmy funkcjonowania
Podstawowe btedy w kryzysie -

Gdzie siegaja granice podejmowania Sposoby un|kan.|a lub neutralizacji kryzysu na
wczesnym etapie

odpowiedzialnosci spotecznej? Kryzys to szansa — przykfady jak kryzys przekuc
Jak komunikowac nasze wartosci i projekty CSR? w sukces

Jak dopasowywac¢ dziatania do profilu firmy zeby
budowac kapitat interesariuszy?

Zarzadzanie porazka i przegrang w mediach

16:45  Zakonczenie pierwszego dnia Kongresu.
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08:30

09:00

09:40

11:40

12:00

13:00

Poranna kawa i rejestracja.

Jak skutecznie zniecheci¢ do siebie dziennikarza i co zrobi¢ by go do siebie przekona¢? Rzecz o trudne;j

relacji dziennikarza z PR-owcem

Najczestsze btedy w kontaktach z mediami i dobre praktyki — [ NEISS;

Jak przebi¢ sie z komunikatem?

Autoryzacja, sprostowanie — czy i jak z nich korzystac?

Pierwszy front i wsparcie kadry zarzadzajacej.
Warsztat przygotowujacy do wystapien
publicznych i kontaktéw z mediami

Cele warsztatu:
Poznanie metod "czarnego wywiadu"
i sposobdéw ochrony przed dziennikarzami
Doskonalenie swobodnego sposobu
przekazywania informadji
Przygotowanie do zwalczenia kryzysu
wizerunkowego
Poznanie oczekiwan, trickdw i stabych stron
dziennikarzy
Nabranie pewnosci siebie w kontaktach
z mediami

Przerwa na kawe

09:40

Jezyk biznesu a jezyk konsumenta - CSRowa
wieza Babel

Cel warsztatu
Przetozenie wartosci korporacyjnych
wyrazanych w programie CSR na jezyk grupy
docelowej

Tematyka warsztatu

« Warsztat bedzie w duzej czesci oparty
o wyniki badania przeprowadzonego przez
firmy Dom Badawczy Maison i Garden of
Words ,Polki same o sobie”ilustrujgcego
obraz wspotczesnej Polki. Warsztat bedzie
naprowadzat uczestnikdw na inne myslenie
o tzw.,grupie docelowej"i jezyku, ktory
rozumie, ktory do niej dociera i jest bliski jej
wartosciom i motywacjom.

Mikrotargetowanie. Dlaczego warto zawezac¢ grupe docelowa i zmienia¢ kanaty?

Grupa docelowa a "end consumer" - czy to to samo?

Cel czy grupa docelowa - od czego zacza¢ budowe kampanii wizerunkowej?

Co to 53 "podstawowe przestania” i jak wybrac te najmocniejsze?

Kanaty komunikacji vs podstawowe przestania vs grupa docelowa

FFA, KHA - czyli podstawowe narzedzia ktore pomagaja budowac skuteczna strategie.

Lunch
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13:40

14:20

15:00

16:30

Media internetowe a media tradycyjne - konkurencja czy symbioza?

Grzegorz Nawacki, Zastepca redaktora naczelnego, Puls Biznesu

Na poczatku byt... Twitter #jedzjabtka

Wptyw nowych mediéw na media tradycyjne

- Wyzwania dla branzy PR w dobie rosnacej sity mediow internetowych

Jak zmienity sie relacje miedzy PR-owcami a dziennikarzami?

Kuchnia korpobloga
Marek Wajda, ekspert ds. komunikacji i social
media w Orange Polska

Po coidla kogo nam blog
Jak tworzy¢ redakcje bloga
Blog jak gazeta

Pisa¢ czy krecic¢?
Napisalismy tekst i co dalej?

Szukanie inspiracji czy poszukiwanie
partnera: etyczme i prawne aspekty
organizacji przetargéw

Szymon Sikorski, PR Publicon, Polskie
Stowarzyszenie Public Relations, Rada Etyki PR

Jakie firmy zapraszac¢?

- Jak zabezpieczy¢ prawa autorskie?
Jak oceniac?
Zagraniczne praktyki.

Zakonczenie Kongresu, wreczenie certyfikatow

14:20  Jak prowadzi¢ PR w Polsce lokalnej?
Wojciech Wezyk, Partner Zarzqdzajqcy,
Brandscope Sp.z o.o.

Jak tworzyc¢ informacje prasowe, ktére beda
interesujace dla lokalnych mediow;

W jaki sposob budowa¢ pozycje dyrektora/
szefa lokalnej placowki w mediach

i spotecznosci?

Jak wykorzystywac site marki w budowaniu
relacji;

Jak zarzadzac kryzysem w mediach lokalnych?

15:00 Podstawy Regulacji Prawnych PR
Oskar Tutodziecki, Radca prawny, Partner, K&L
Gates; Ewa Rusak, Junior Associate, K&L Gates

Jak zorganizowac konkurs dla konsumentow,
aby nie popas¢ w konflikt z prawem?

« Tworzymy regulamin konkursu
Regulamin konkursu bez klauzul
niedozwolonych
Dane osobowe uczestnikow konkursow
Loteria promocyjna czy konkurs? Rygor
ustawy o grach hazardowych.
Specyfika konkurséw internetowych
i w portalach spotecznosciowych



Roman Jamiotkowski - dyrektor PR i rzecznik prasowy
w Provident Polska

Wczesniej petnit role marketing managera w sektorze
energetycznym- Fortum Power and Heat Polska oraz kierowat
komunikacja Grupy BRE Banku (dzié mBank). Swoja kariere rozpoczynat
w British American Tobacco w Warszawie a nastepnie w Brukseli. Absolwent
Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu.

Zbigniew Gajewski - z-ca dyrektora generalnego Konfederacji
Lewiatan, dyrektor Europejskiego Forum Nowych Idei w Sopocie

Z  wyksztatcenia politolog,  absolwent Uniwersytetu
Warszawskiego. Wczesniej pracownik naukowy UW, dziennikarz,
redaktor i wydawca, wykladowca komunikacji spotecznej. Organizator
kampanii spotecznych i promotor CSR oraz przedsiebiorczosci. W Lewiatanie
zajmuje sie takze wizerunkiem polskich przedsiebiorcéw, przedsiebiorczosciag
mtodych, cywilizacyjnymi i politycznymi uwarunkowaniami rozwoju
gospodarki europejskiej, przysztoscia integracji europejskiej. Jest cztonkiem
Rady Dyrektoréw Fundacji Miodziezowej Przedsiebiorczosci. Laureat nagréd
branzowych (z zespotem): Ztoty Spinacz, Ztota EFFIE, Proton.

Olaf Krynicki - rzecznik prasowy Samsung Electronics w Polsce

Odpowiada za komunikacje firmy w Polsce. Od wielu lat zwigzany
z branza PR. Od poczatku zwigzany z branzg elektroniczng oraz
energetyczna. Podczas swoich studiow doktoranckich zajmowat
sie aspektem manipulacji w mediach i swiecie polityk.

Andrzej Kulik - rzecznik prasowy i dyrektor Departamentu PR
w Krajowym Rejestrze Dtugéw

Kariere zawodowa zaczynat jako dziennikarz w wieku 18 lat.
Wieloletni reporter i wydawca w Gazecie Wroctawskiej, w latach
1993-2002 wroctawski korespondent tygodnika Wprost. Po
odejsciu z mediéw wyspecjalizowat sie w obstudze PR firm z branzy finansowej
pracujac m.in. na rzecz Lukas Banku i Europejskiego Funduszu Leasingowego.
Od 2005 roku kieruje Departamentem PR w Krajowym Rejestrze Diugéw
petiac jednoczesnie funkcje rzecznika prasowego w randze petnomocnika
Zarzadu. Od 2013 roku zarzadza takze wizerunkiem firmy windykacyjnej
Kaczmarski Inkasso oraz Rzetelnej Firmy - wchodzacych w skfad grupy
kapitatowej Krajowego Rejestru Dtugéw. W roku akademickim 2013/2014
wyktadowca w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej
Uniwersytetu Wroctawskiego.

Barry Leggetter — CEO, the International Association for
Measurement and Evaluation of Communication (AMEC)

zdobyt reputacje wykorzystujac swe doswiadczenie zawodowe
w doradztwie public relations, aby wspomac "kwestie dotyczace
pomiaru komunikacji" Byt odpowiedzialny za prowadzenie
inicjatyw, ktére przeksztatcity AMEC w instytucje migedzynarodowa, cieszaca
sie szybkim wzrostem liczby cztonkéw w ponad 40 krajach. Powyzsze
dziatania obejmuja utworzenie Miedzynarodowego Szczytu AMEC,
bedacego najwigkszym tego typu wydarzeniem na swiecie i nowej inicjatywy
Tygodnia Oceny Komunikacji, ktérej inauguracja byta wielkim sukcesem
(2014). Wczesniej spedzit 25 lat w obszarze doradztwa PR, byt Dyrektorem
Zarzadzajacym w Wielkiej Brytanii w trzech gtéwnych agencjach PR: Porter
Novelli, Fleishman - Hillard i Golin/Harris, zwier\czeniem jego kariery byto
objecie funkcji Miedzynarodowego Prezesa Zarzadu Bite Communications.
Leggetter jest bylym przewodniczacym brytyjskiego Stowarzyszenia
Konsultantéw Public Relations (PRCA) i jest zwigzany zaréwno z PRCA jak
i Instytutem Public Relations (CIPR).

Petra Masinovd, Dyrektor Generalny, NEWTON Media

Jest dyrektorem generalnym Grupy NEWTON Media, posiada
bogate doswiadczenie w komunikacji korporacyjnej, mediach
i public relations. Przed dotgczeniem w 2014 r. do NEWTON Media
byta Prezesem Zarzagdu McCann & Communication Consulting. Jej
dotychczasowe doswiadczenie obejmuje — od 2007 r.: stanowisko Dyrektora
PR i Komunikacji spétek NWR i OKD, cztonka Zarzadu Fundacji Karta 77,
przewodzenie Radzie Fundacji i czionka Zarzadu Rady Dyrektoréw OKD
Mining Union. Pracowata rowniez jako Dyrektor ds. Funduszy Europejskich
w Czeskiej Kasie Oszczednosciowej. Jej poprzednie rozlegte doswiadczenie
zawodowe obejmuje instytucje czeskiego Ministerstwa Spraw Zagranicznych
i czeskie Przedstawicielstwo przy UE w Brukseli.

Stawomir Matczak - dziennikarz telewizyjny, wtasciciel ESEMEDIA

Od 1991 r. w Telewizji Polskiej — przez kilkanascie lat reporter
i wydawca Panoramy, poézniej redaktor wydania programu
ekonomicznego BIZNES w TVP 2. Twérca kanatu informacyjnego
w TVP 3 i tworca redakcji ekonomicznej w TVP Info. Od 2009 r. wydawca
serwisow w TVP Info, a od wrze$nia 2013 r. redaktor wydania programu
interaktywnego Twoje Info oraz programu interwencyjnego Twoja Sprawa.
Zrealizowat ponad 10 tys. relacji do serwisow informacyjnych oraz kilkadziesiat
reportazy. Laureat kilkunastu nagréd panstwowych oraz branzowych za
dziatalno$¢ dziennikarska m. in. kilkakrotnie Ostrego Pidra od Business Centre
Club, nagrody Krajowej Izby Gospodarczej, Krajowego Rejestru Diugdw,
Panstwowej Inspekcji Pracy, Gazety Finansowej oraz Komitetu Integracji
Europejskiej.

Iwona Michalczyk - Dyrektor Zarzqdzajqca, Garden of Words

Od ponad 8 lat pracuje w branzy komunikacji marketingowej
i public relations, realizujgc projekty dla miedzynarodowych
korporacji, instytucji i organizacji non-profit. Jest odpowiedzialna
za calosciowg strategie firmy, zarzadzanie realizowanymi
dziataniami, pozyskiwanie kluczowych klientéw, a takze za wyznaczanie
kierunkéw dalszego rozwoju agencji. Wezesdniej petnita funkcje Client Service
Directora, nadzorujac dziatania realizowane dla takich firm i marek jak: Zywiec
Zdroj, Danone, Nivea, Tesco, USP Zdrowie, Tchibo, Timotei, Clear, Kompania
Piwowarska, Partnerstwo dla Zdrowia (koalicja: Danone, Biedronka, Lubella
i Instytut Matki i Dziecka), TK Maxx, Hebe, ZT Kruszwica, MEN. Byfa takze
odpowiedzialna za pozyskiwanie nowych klientéw. Z Garden of Words jest
zwiagzana od 2009 roku.

Szymon Milczanowski - zatozyciel i wtasciciel agencji Winstone
specjalizujqcej sie w PR kryzysowym i komunikacji

w trudnych i wymagajacych sytuacjach. Doswiadczony menedzer
projektéw, konsultant, analityk biznesowy i interim menager. Od
13 lat zarzadza zespotami, budzetami i organizacjg projektéw
i proceséw na wielu poziomach organizacyjnych. Doskonale porusza sie
w warunkach duzej odpowiedzialnosci, stresu i umiejetnosci strategicznego
myslenia. W latach 2006 - 2008 - specjalista w Narodowym Banku Polskim,
cztonek Zespotu Prasowego Prezesa NBP - Leszka Balcerowicza oraz
koordynator projektéw edukacji ekonomicznej i kampanii informacyjnych.
W latach 2008-2011 - wicedyrektor Biura Ministra w Ministerstwie Finanséw
- odpowiedzialny za pion komunikacji spotecznej, polityke informacyjna
i wizerunkowa, projekty komunikacji spotecznej i edukacji ekonomicznej oraz
projekty komunikacji internetowej catego resortu finansow.

Anna Miotk - odpowiada za badania i rozwdj produktu oraz
raporty ianalizy medialne w firmie Newspoint.

Ma szescioletnie doswiadczenie w public relations - pracowata
w uznanych polskich i sieciowych agencjach PR, realizujac projekty
dla klientow z sektoréow IT, FMCG oraz healthcare. Doktor nauk
humanistycznych, tytut jej rozprawy doktorskiej to ,Metody oceny i pomiaru
rezultatéw dziatan public relations stosowane w Polsce”. Wczesniej ukonczyta
socjologie na Uniwersytecie Gdarskim. Wyktada na studiach podyplomowych
PR, prowadzi szkolenia dotyczace mierzenia efektow dziatars public relations;
jej kompetencje trenerskie potwierdza certyfikat Szkoty Treneréw House of
Skills. Autorka ksiazek “Badania w public relations’, “Skuteczne social media’,
licznych publikacji w mediach branzowych oraz bloga poswieconego
mierzeniu dziatari komunikacyjnych:www.annamiotk.pl.

Tomasz Misiak-NiedZzwiadek - Account Manager, Garden of
Words

Blisko 10 lat zajmowat sie marketingiem do kobiet
miedzynarodowych organizacjach. Koordynowat prace unikalnej
na skale Swiatowa koalicji do walki z niedozywieniem dzieci w Polsce:
, Partnerstwa dla Zdrowia”; w skfad ktorej wchodza Jeronimo Martins
Biedronka, Maspex Wadowice, Danone i Instytutu Matki i Dziecka. Zarzadzat
nagradzanymi w Polsce i za granica programami CSR jak Podziel sie Positkiem,
Programem Grantowym Danone, czy marka z misja spoteczna - Mleczny Start.
Wspottwérca programu,Sniadanie Daje Moc” obejmujacego ponad 6tys. szkét
w Polsce. Coach menedzeréw w czasie awansu z akredytacja ICF. Publikuje
w magazynie Coaching oraz Benefit. Wspotpracuje z Akademia Leona
Kozminskiego. Obecnie menedzer w agencji komunikacji marketingowej
skierowanej do kobiet - Garden of Words.




Grzegorz Nawacki - zastepca redaktora naczelnego,,Puls
Biznesu"

Absolwent wydziatu dziennikarstwa w Collegium Civitas. Od marca
2006 r. dziennikarz ,Pulsu Biznesu’, od lutego 2011 r. zastepca
redaktora naczelnego. Zajmuje sie tematyka rynku kapitalowego, funduszy
inwestycyjnych, emerytalnych, oraz private equity. W 2009 r. zostat uznany
,Dziennikarzem Roku” przez lIzbe Zarzadzajacych Funduszami i Aktywami.
W 2007 r. zdobyt nagrode ,Debiut Roku” w konkursie organizowanym przez
Polska Izbe Ubezpieczen.

Dominika Nawrocka - prezes zarzqdu Fat ROI, agencji efektywnej
komunikacji,

Ekspert ds. Public Relations z 11-letnim doswiadczeniem. Do 2013
r. Executive Director w Havas PR, wcze$niej pracowata w agencjach
PR, takich jak Edelman czy On Board oraz po stronie marketera
LPP SA i Agora SA. Przygotowywata strategie dziatan PR i realizowata dziatania
dla duzych polskich i swiatowych marek m.in. dla Volvo, UPS, Warka, Winiary,
Samsung, Johnny Walker, 3M, Dulux, Velvet, Orange, Reserved, Absolut,
Pilsner Urquell). Ma na swoim koncie nagrody i wyrdznienia w konkursach
PR za zrealizowane z zespotem projekty dla marek. Absolwentka WDINP na
Uniwersytecie Warszawskim i studiéw doktoranckich w Kolegium Gospodarki
Swiatowej w Szkole Gtéwnej Handlowej. Wykfada na uczelniach i szkoli
z zakresu Public Relations.

Katarzyna Pawlikowska - wspétzatozycielka Garden of Words

Ekspertka w dziedzinie kobiecych motywacji, uwzgledniajacej
kobiece kody komunikacji. Pomystodawczyni badania ,Polki same
o sobie’, ktére pozwolito na stworzenie wspofczesnego i mozliwie
petnego obrazu Polek na rynku konsumenckim. Autorka pierwszej
polskiej publikacji na temat marketingu skierowanego do kobiet ,Czujesz...
czyli o komunikacji marketingowej i sprzedazy skierowanej do kobiet”
(CDW, 2011) oraz licznych publikacji prasowych. Laureatka najwazniejszych
konkurséw PR w Polsce i na Swiecie. Dwukrotnie zdobyta prestizowe
statuetki International Business Awards ,Stevie” (w latach 2011 i 2012 r.) za
zrealizowane projekty z zakresu CSR. Trzykrotna jurorka miedzynarodowego
konkursu Stevie Awards, takze tegorocznej edycji 2014. Na zaproszenie
Onet.biznes od wrzesnia 2010 roku prowadzi blog na temat marketingu
skierowanego do kobiet: http://pawlikowska.blog.onet.pl/ Nalezy do rady
ekspertow THINKTANK oraz zespotu ekspertéw projektu Znane Ekspertki.
Cztonek stowarzyszenia Opera Viva. Tlumacz przysiegly jezyka francuskiego
i wioskiego. Zafascynowana opery i filozofig Wschodu.

Aleksandra Olek-Pawtowska

Ukonczyta Uniwersytet Warszawski. Absolwentka Uniwersytetu
Erasmusw Rotterdamie z zakresu komunikacji korporacyjnej.
Przez trzy lata pracowata w Arthur Andersen w dziale audytu
w Warszawie i Londynie. Przez pie¢ lat prowadzita dziat marketingu
w Burson - Marsteller. Przez trzy lata byta zastepca Dyrektora Generalnego
firmy Burson - Marsteller. Od 1996 roku wyktadowca na Podyplomowym
Studium Public Relations na Wydziale Zarzadzania i Ekonomii Politechniki
Gdanskiej. Specjalizuje sie¢ w komunikacji w sytuacjach kryzysowych oraz
zarzadzaniu problemem. Jest dyrektorem generalnym PoV i nadzoruje
wszystkie strategiczne projekty.

Prof. nadzw. dr hab. Bolestaw Rok

Dyrektor Centrum Etyki Biznesu i Innowacji Spotecznych Akademii
Leona KoZminskiego. Dyrektor naukowy studiéw podyplomowych
,CSR. Strategia odpowiedzialnego biznesu’, wyktadowca na
studiach MBA. Peinomocnik ds. etyki w PGNiG SA. Od trzydziestu
lat zwigzany z biznesem, obecnie doradca w zakresie etyki i odpowiedzialnosci
biznesu. Uczestniczy w wielu polskich i miedzynarodowych projektach
badawczych i wdrozeniowych dotyczacych odpowiedzialnosci biznesu.
Wspdtzatozyciel Forum Odpowiedzialnego Biznesu, UN Global Compact
Polska. Wspétautor corocznego Rankingu Odpowiedzialnych Firm.

Ewa Rusak - Aplikant - Junior Associate w warszawskim biurze
kancelarii

Zajmuje sie szerokim spektrum spraw z zakresu prawa wtasnosci
intelektualnej: prawa autorskiego, prawa o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencjiiochrony znakéw towarowych. Posiada doswiadczenie
zwigzane z prowadzeniem kampanii medialnych, ochrony débr osobistych
i ochrony danych osobowych, takze w wymiarze transgranicznym. Zajmuje
sie tematyka prowadzenia dziatalnosci gospodarczej w Internecie. Jej
doswiadczenie obejmuje tworzenie regulaminéw konkurséw, doradztwo
dotyczace dziatalnosci promocyjnej w sieci Internet, zagadnienia z zakresu
handlu elektronicznego i praw konsumenta.

et Szymon Sikorski

|| Prezes Zarzadu i strateg w Agencji PR Publicon. Prezes
Polskiego Stowarzyszenia Public Relations biezacej kadencji,

w zarzadzie stowarzyszenia od 2008. Cztonek Rady Etyki Public
Relations. Zatozyciel i pomystodawca cyklu konferencji Social Media Day
(socialmediaday.pl), promujacej rewolucje jaka dokonuje sie dzieki nowym
mediom. Zatozyciel i prezes Stowarzyszenia OpenGov.pl - zajmujacego
sie transparentnoscia komunikacji instytucji publicznych. Juror krajowych
i miedzynarodowych konkurséw branzowych (Ztote Spinacze, Bright
Awards). W 2012 roku nagrodzony Ztotym Spinaczem za projekt w kategorii
Public Affairs & Lobbying. W 2013 roku nagrodzony Spinaczem za projekty
w kategoriach Launch produktu i w kategorii sektorowej Nieruchomosci.
W 2014 roku nagrodzony wraz z zespotem za projekt w kategorii Community
Relations w miedzynarodowej nagrodzie Ragan's PR Daily Awards. Finalista
Protonéw 2014.

Aleksandra Stanek — Menedzer w Zespole ds. zrownowazonego
rozwoju i odpowiedzialnego biznesu, PwC w Polsce. J

est autorkg programu i opiekunem merytorycznym studiow
podyplomowych  ,Spoteczna  Odpowiedzialnos¢
w Wyzszej Szkole Europejskiej w Krakowie Przez dwa lata zarzadzata
Programem Odpowiedzialnego
Wspotpracowata takze z partnerami zagranicznymi (CSR Europe, WBCSD,
Globe Forum, CSR Center Ukraina) i koordynowata projekt Grup Roboczych
FOB oraz powstatych w ramach projektu publikacji tematycznych. Wczesniej
przez dwa lata pracowata na uczelni, jako pracownik naukowo - dydaktyczny.
Cztonek Komitetu Technicznego 1SO 26000 Ekspert w konkursie Dobroczynca
Roku. Absolwentka miedzynarodowego programu MBA - Management
for Central and Eastern Europe, stypendystka Fundacji Haniela. Autorka
kilkunastu publikacji naukowych i publicystycznych z zakresu spotecznej
odpowiedzialnosci biznesu, etyki i relacji miedzysektorowych m.in. w Harvard
Business Review, Dzienniku Gazecie Prawnej, Gazecie Bankowej, Miesieczniku
Ubezpieczeniowym, CR Navigatorze.

”

Biznesu

Partnerstwa w  Forum Biznesu.

Oskar Tutodziecki - radca prawny, partner, K&L Gates

Zajmuje sie prawem wtasnosci intelektualnej oraz prawem
mediéw, a takze prawem cywilnym i gospodarczym. Doradza
klientom w zakresie ochrony praw wiasnosci intelektualnej, opracowywania
projektéw i negocjowania uméw. Znaczng cze$¢ jego praktyki stanowia
postepowania sadowe z zakresu wiasnosci intelektualnej i nieuczciwej
konkurencji, a takze przeciwdziatanie piractwu i podrabianiu produktéw.
Reprezentuje licznych klientéw w zakresie nielegalnego importowania oraz
dystrybucji nielegalnych towaréw. Wspétpracuje réwniez z organami celnymi
i innymi organami egzekucyjnymi w Polsce, a takze w wielu innych parstwach
Europy Srodkowo-Wschodniej.

Marek Wajda - ekspert ds. komunikacji i social media w Orange
Polska

Natogowo uzalezniony od informacji i social media. Nie wyobraza
sobie zycia bez internetu i telefonu komdrkowego. Zaczynat w Gazety
Wyborczej od stazysty do redaktora prowadzacego i redaktora wydania
internetowego .W Orange odpowiada za realizacje wewnetrznych kampanii
komunikacyjnych strategicznych projektéw, a takze za bloga korporacyjnego
blog.orange.pl. Wspétpracuje przy realizacji kampanii z b(v)logosfera. Za Misje
Orange Travel Orange otrzymato wyréznienie Golden Arrow, a Za Najmniejsza,
najwiekszg kampanie Golden Arrow oraz Innovation Awards (media Trendy).

Wojciech Wezyk - partner zarzqdzajqcy, Brandscope Sp. z o.o.

Wczedniej dyrektor Biura Prasowego Grupa ERGO Hestia (Munich
Re), Rzecznik Prasowy MultiBank (BRE Bank SA) i PR Manager
Krakowska Agencja PR. Odpowiada za strategie media relations
ze szczeg6lnym uwzglednieniem mediéw lokalnych, tworzy strategie dziatan
z obszaru PR i social media; odpowiedzialny za dziatania z obszaru public
affairs, komunikacje wewnetrzna.



FORMULARZ ZGtOSZENIOWY

X Kongres

Public Relations i Komunikacji
20-21 pazdziernika 2014 r., Warszawa

Warunki uczestnictwa:

Wypetnij ponizszy formularz i wyslij na nr faksu 22 333 97 78
lub zarejestruj sie online na stronie konferencje.pb.pl

1. Koszt uczestnictwa jednej osoby w kongresie
wynosi

2995 zt + 23% VAT

2. Cena obejmuije prelekcje, materiaty szkoleniowe,
[0 TAK, chce wziaé udziat w X Kongresie Public Relations i Komunikacji ECICPLEE T LI
termin: 20-21 paidziernika 2014t 3. Przestanie do Bonnier Business Polska faxem

lub poczty elektroniczna, wypetnionego
. o,
Cena: 2995 zt +23% VAT i podpisanego formularza zgtoszeniowego,

stanowi zawarcie wigzacej umowy pomiedzy
O TAK, chce otrzymac wiecej informacji o X Kongresie Public Relations i Komunikacji 2gfaszajacym a Bonnier Business Polska.
Faktura pro forma jest standardowo wystawiana
i wysytana e-mailem po otrzymaniu formularza

O NlE, nie wezme udziatu w prezentowanym kongresie, jednak prosze Zgfoszeniowego.

o informowanie mnie o planowanych wydarzeniach o podobnej tematyce 4. Prosimy o dokonanie wplaty w terminie 14 dri

od wystania zgtoszenia, ale nie pozniej niz przed
rozpoczeciem wydarzenia.

5. Wpfaty nalezy dokona¢ na konto:

Bonnier Business (Polska) Sp. z 0.0.

1o IMIG I MAZWISKO: ..vuviisiseseiei bbb Kijowska 1, 03-738 Warszawa
Stanowisko: ... . Danske Bank A/S SA Oddziat w Polsce
DEPAMAMENT: ...t a e a bbb bbbt bbb b b s n s st s n s e PL 14 2360 0005 0000 0045 5029 6371
6. Rezygnacje z udziatu nalezy przesytac listem
2. IMIQ 1 NAZWISKO: 1.vuvuiririseiiseieie ettt bbbt s bt poleconym na adres organizatora.
SHANOWISKO: ....vvieeecececect ettt ettt a e e bbbt e b et et et e bt st st ettt et et et en s s e e e s e anaeas e e b et et et et et etabebatna 7. W przypadku rezygnacii nie pozniej niz 21 dni
DEPAIMAIMENT ...ttt przed rozpoczgciem wydarzenia obciazymy
Paristwa optata administracyjng w wysokosci
3 Fi 20% optaty za udziat.
. L= PP
Ulica: 8. W przypadku rezygnacji w terminie pézniejszym
Ica: L niz 21 dni przed rozpoczeciem kongresu
KOd POCZIOWY: ... MIBSTO: .o e pobierane jest 100% oplaty za udziat.
Tel: Fax: 9. Ni i ia i niewzieci i
N e . Nieodwotanie zgloszenia i niewziecie udziatu
Bl bR R bRttt w kongresie powoduje obciazenie penymi
kosztami udziatu.
4. Dane nabywcy, potrzebne do wystawienia Faktury VAT: 10.Niedokonanie wptaty nie jest jednoznaczne
Nazwa firmy: Z rezygnacjq z udziatu.
SIBUZIDA: ... 11.Zamiast zgtoszonej osoby w kongresie moze
Adres: NIP: wzig¢ udziat inny pracownik firmy.
080D KONEAKEOWA: .......ooeeiceceece ettt ettt a et s et ae bt en st s nas s s s s sesnas 12.0rgan|zatqr AR T prawo LoD
Tel: E-mail w programie oraz do odwotania kongresu.
Fakture pro-forma prze$lemy do Panstwa e-mailem golr\n;r Business rt(l:;°|skta)lsp6"k: Z-bmwdawca (-’Zi%';ng(fsbiﬁniioweﬁo
uls Biznesu i portalu pb.pl, z siedziba w Warsza-wie, 03-738, ul. Kijowska
1, wpisana do rejestru przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego
H H H - A i e prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st.Warszawy, XIIl Wydziat
5. Komu jeszcze zdaniem Pana/Pani mozemy przesta¢ informacje o tym wydarzeniu: Gospodarczy Rejestrony pod numerem KRS 24847, numer NIP 113.01-
IMIQ I NAZWISKO: ..ottt et a et s et nesnts 55-210, REGON: 011823316, kapitat zakladowy: 2 000 000,00 PLN
Stanowisko: 4 - P
e eeEe e eeaeeaeeaeeaeeaeeaeeaaeeaeeEeeEeeaaeeaaeeEeeEeea e e e e e a e et e e e e e e e e e e e e e e e e s e e raa e pieczatka i podpis: \
DEPAMAMENT: ...ttt
Tl s FaX s
Bl s
Zgodnie z ustawa z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz.U. 1997r. Nr 133 poz. 833) Bonnier Business (Polska) sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie (dalej Bon-
nier), informuije, Ze jest administratorem danych osobowych. Wyrazamy zgode na przetwarzanie danych osobowych w celach promogji i marketingu dziatalnosci prowadzonej przez
Bonnier, $wiadczonych ustug oraz oferowanych produktéw, a takze w celu promocii ofert klientéw Bonnier. Wyrazamy réwniez zgode na otrzymywanie droga elektroniczng ofert oraz
informacji handlowych dotyczacych Bonnier oraz klientéw Bonnier. Wyrazajacemu zgode na przetwarzanie danych osobowych przystuguje prawo kontroli przetwarzania danych,
ktore jej dotycza, w tym takze prawo ich poprawiania.
Réwnoczesnie oswiadczamy, ze zapoznali$my sie z warunkami uczestnictwa oraz zobowiazujemy sie do zapfaty catosci kwot wynikajacych z niniejszej umowy. k j

Adres do korespondencji Tel. Faks konferencje.pb.pl

+48 223339777 +48 223339778 szkolenia@pb.pl

Bonnier Business Polska Sp. z 0.0.
ul. Kijowska 1, 03-738 Warszawa




