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Publicis Groupe: Rynek reklamy wzrést o 7% w 2023 r.

Warszawa, 23 lutego 2024 r. — Szacowana wartosé rynku reklamowego netto wyniosta w 2023
roku blisko 12 mld zt i w poréwnaniu do roku poprzedniego, byta wyzsza o 7%. Jak wynika z
najnowszego Raportu o Rynku Reklamy, opublikowanego przez Publicis Groupe Polska,
inwestycje reklamowe rosty w reklamie internetowej, telewizyjnej, radiowej, reklamie
zewnetrznej, kinie oraz w dziennikach, zmalaty zas§ w magazynach.

> Udazialy internetu w rynku reklamy utrzymujg sie na poziomie 44%, zas telewizji spadty
ponizej 39%

> Wartos¢ wydatkéw na reklame digitalowa wzrosta o 8,6%, czyli o blisko 418,9 mln zt

> Wartos¢ wydatkow na reklame telewizyjng zwiekszyta sie o 3,3%, czyli o niemal
148 min zt

» Wazrést udziat reklamy radiowej, kinowej, zewnetrznej i reklamy online w rynku reklamy

» Sektorem z najwiekszym wolumenem wzrostu wydatkéw pozostaje sektor handel

Wykres 1. Wartos¢ rynku reklamowego netto po pierwszych trzech kwartatach w latach 2013 - 2023
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W 2023 r. rynek reklamy w Polsce wzrést o 7% wzgledem 2022 r. W tym czasie jedenascie sektoréw
zwiekszyto swoje inwestycje reklamowe, a pie¢ dokonato redukcji budzetow. Najwiekszy wzrost
wolumenu wydatkéw wygenerowat sektor handel — przedsigbiorstwa handlowe przeznaczyly na
reklame o blisko 222,8 min zt wiecej, co stanowi 9% wzrostu rok do roku. Wérdd lideréw wydatkow
znajdziemy firme TERG — witasciciela sklepéw Media Expert, sie¢ Lidl, a takze Jeronimo Martins.
Podobnie jak w poprzednich kwartatach, najwiekszy spadek wolumenu inwestycji reklamowych miat
miejsce w przypadku sektora media — firmy z tego sektora przeznaczyty na reklame o ponad 62,5
min zt mniej (dynamika -9,2%). Liderami wydatkéw sg firmy: Skyshowtime Limited, Kino Swiat
i Amazon. Na drugim miejscu pod wzgledem wolumenu wzrostu wydatkéw uplasowat sie sektor
zywnos¢. Producenci zywnosci w 2023 r. przeznaczyli na reklame o 142,8 min zt wiecej niz w 2022
r. (dynamika 16,3%). Liderami inwestycji w tym przypadku sg: Ferrero Polska, Nestle Polska,
Mondelez Polska. Trzecim sektorem pod wzgledem wolumenu wzrostu inwestycji reklamowych jest
motoryzacja, ktéra zwiekszyta inwestycje reklamowe o przeszio 109,3 min zt (dynamika 19,7%).
Wsrod najwiekszych reklamodawcow w tej branzy znajdziemy: Volkswagen Group Polska, Polski
Koncern Naftowy Orlen oraz Toyota Motor Poland.

Wykres 2. Wydatki poszczeg6lnych sektorow reklamowych, 2023 vs 2022
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W 2023 r. wzrosty inwestycje reklamowe przeznaczone na internet, telewizje, radio, outdoor, kino
oraz dzienniki. Zmalaty jedynie nakfady na magazyny. Najszybciej rosng wcigz inwestycje
reklamowe w kinie — ponad 21,7% (wolumenowo byto to o 34 min zt wiecej niz w roku ubiegtym).
Druga najszybszg dynamikg moze pochwali¢ sie outdoor, ktéry miat szczegdlnie udang druga
potowe roku. Przyspiesza rowniez radio, po kolejnym mocnym kwartale pozostaje sitg napedowa
catego rynku reklamowego. Ponadto na umacnianie rynku reklamy przetozyty sie inwestycje
w internet, ktérego dynamika rowniez pozostaje wyzsza od rynkowej. Z analizy wolumenowej
wynika, ze budzety internetowe wzrosty o blisko 419 min zt. Nieco spowolnita dynamika budzetow
przeznaczanych na telewizje. Wolumenowo inwestycje telewizyjne wzrosty o niemal 148 min zt.
Dodatnig dynamike odnotowaliSmy ponadto w dziennikach. Jedynym medium o wyniku ujemnym w
2023 r. sg magazyny, ze spadkiem o blisko 10,5 min zi.

Wykres 3. Zmiany wartosci reklamy w klasach mediéw w latach 2022 — 2023
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W 2023 roku internet byt najwiekszym medium w Polsce pod wzgledem przychoddw reklamowych.
Z analiz Publicis Groupe wynika, ze od stycznia do grudnia 2023 r. wartos¢ inwestycji reklamowych
w internecie (nie uwzgledniajgc wydatkow na ogtoszenia) wyniosta prawie 5,3 mld zi, co oznacza
wzrost 0 8,6% rok do roku. Ponadto udziat internetu w rynku reklamy wzrést do 44,2%, a réznica
miedzy udziatem internetu a telewizji wyniosta 5,3 punktéw procentowych. Najszybciej rosta reklama
video — o 20,4%, wolniej w wyszukiwarkach — o 11,2%, a reklama display odnotowata natomiast
niewielki wzrost, o 0,6%. W okresie od stycznia do grudnia 2023 r. 66% adkontaktow
wygenerowanych przez reklame digital pochodzito z kanatu mobile. Jednocze$nie w tym okresie
udziat reklamy mobilnej w przychodach z reklamy online przekraczyt 51% i jest wyzszy od
ubiegtorocznego o 3,2 p.p. Z analiz Publicis Groupe wynika, ze po czterech kwartatach 2023 r.
wartos¢ budzetéw reklamowych przypadajgca na mobile zwiekszyta sie o 15,9%. Czwarty kwartat
2023 r. byt trzecim z rzedu, kiedy Google zaliczyt wzrost globalnych przychodéw reklamowych,
0 11%, tym samym w 2023 r. globalne przychody reklamowe zwiekszyly sie o 6%. W tym okresie
globalne przychody z SEM wzrosty o 7,7%, zas z YouTube’a o 7,8%, zmalaty natomiast przychody
z GDN 0 4,5% (Zrédio: raport gietdowy Alphabet). Z kolei Meta utrzymata dynamike z poprzedniego
kwartatu i zwiekszyta globalne przychody o 23,8%, co dato 16,1% wzrostu w catym roku (Zrédto:
raport gietdowy Mety). W Europie Meta odnotowata trzeci z kolei wzrostowy kwartat, z dynamika
siegajgcag 32,7% (wobec niskiej bazy ubiegtorocznej, kiedy w trzecim kwartale przychody Mety
spadty 0 15,5%), co daje w catym 2023 r. wzrost o 20,1% w naszym regionie. Meta wprowadzita
model subskrypcyjny, ktory jednak zdaniem Europejskiej Organizacji Konsumentow (BEUC) jest
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sprzeczny z unijnymi przepisami i niejako zmuszat uzytkownikdw do wyboru bezptatnej wersji z
reklamami, po pierwsze wysokg ceng, a takze krétkim czasem na podjecie decyzji (w przeciwnym
razie uzytkownik mogt straci¢ dostep do swojego konta i mozliwos¢ korzystania z aplikacji). W opinii
BEUC, Meta w dalszym ciggu moze zbiera¢ i wykorzystywaé dane uzytkownikéw do innych celéw,
pomimo wykupienia subskrypcji.

Wykres 5. Udziat poszczegolnych kategorii reklamy w wydatkach na reklame digital w pierwszych trzech kwartatach 2023
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Wielko$¢ rynku reklamy telewizyjnej analitycy Grupy Publicis oszacowali w okresie od stycznia do
grudnia 2023 r. na przeszio 4,65 mld zt, co oznacza wzrost o 3,3% rok do roku. Pozytywna tendencja
wzrostowa, ktora panowata przez 3 kwartaty, ulegta w koncoéwce roku spowolnieniu. Inwestycje
w reklame w telewizji urosty zaledwie o 0,4%, podczas gdy po trzech kwartatach odnotowywalismy
wzrost na poziomie 4,6%. Jednoczesnie kurczy sie dostepne inventory reklamowe: w 2023 r. liczba
wygenerowanych ratingdw zmniejszyta sie o 3,2% rok do roku (spoty, in home+OOH, EQGRP
A16-59). W 2023 r. Sredni czas oglagdania telewizji (ATV) byt nizszy niz w 2022 r. o prawie 12 minut
(A1659). Widzowie spedzali przez telewizorami blisko 3 godziny i21 minut, z czego okoto pét
godziny przeznaczali na kanaty badz zrodta sygnatu, ktdre nie sg dostepne w ramach reklamy
telewizyjnej. Pod wzgledem wolumenu wzrostu budzetdéw telewizyjnych, na pierwszym miejscu
uplasowat sie sektor zywnos¢ (wiecej o ponad 96,3 min zt, dynamika 16,2%). Drugim sektorem
0 najwiekszym wolumenie wzrostu byt sektor higiena i pielegnacja, ktéry zwiekszyt budzety
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0 51,4 min zt (dynamika 15,5%). Zaraz za nim znalazt si¢ sektor farmaceutyczny (wigecej o 35,5 min
zt, dynamika 4,2%).

Radio cieszy sie obecnie ogromnym zainteresowaniem reklamodawcow i ma za sobg doskonaty rok.
Dzieki wzmozonemu popytowi oraz inflacji, inwestycje reklamowe w to medium wzrosty na
przestrzeni 2023 r. az 0 12,1% (tj. o ponad 95 min zt). Najwiekszy wzrost wolumenu budzetow
odnotowali$my w przypadku lidera rynku radiowego, czyli sektora handel — o ponad 38,1 min zt
(wiecej o 10,5%). Na rynek reklamy radiowej powrdcit sektor motoryzacja — drugi pod wzgledem
wolumenu wzrostu (wiecej o 21,7 min zt, dynamika 39,2%), zas na trzecim miejscu znalazt sie sektor
pozostate — ze wzrostem o 11,4 min zt (dynamika 12,1%, gtdwnie wzrosty wydatki instytuciji
politycznych oraz reklam spotecznych).

Od stycznia do grudnia 2023 r. inwestycje reklamowe na reklame zewnetrzng byty o 17% wyzsze
niz przed rokiem i podobnie jak w poprzednim roku, ten wzrost zostat wygenerowany przede
wszystkim na nosnikach digitalowych. Z analiz Publicis Groupe i IGRZ wynika, ze udziat nosnikow
digitalowych w przychodach reklamowych wzrést z 19,4% w 2022 r. do 24,7% w 2023 roku.
Najwiekszy wolumenowy wzrost inwestycji reklamowych nastgpit w przypadku telekomunikacji —
0119 min zt (dynamika 27,1%). Na drugim miejscu uplasowat sie¢ w sektor zywnos¢, ktory
przeznaczyt na reklame zewnetrzng o ponad 11,2 min zt wiecej rok do roku (dynamika 60,1%). Na
trzecim miejscu pod wzgledem wolumenu wzrostu znalazt sie sektor napoje i alkohole, ze wzrostem
o prawie 10,8 min zt (dynamika 71,2%).

Wedtug analitykdéw Publicis Groupe, inwestycje reklamowe w magazynach zmalaty w okresie od
stycznia do grudnia 2023 r. 0 5,7%, to jest o prawie 10,5 min zt. Suma stron w magazynach skurczyta
sie 0 10,6%. Sektorem o najwiekszym wolumenowym spadku byt sektor handel (mniej o 6,8 min zi,
dynamika -21,1%). Drugi pod wzgledem wolumenu spadku byt sektor media, ktory zredukowat
inwestycje reklamowe o ponad 3,4 min zt (dynamika -27,4%), za nim — ze spadkiem siegajgcym
prawie 2,1 min zt — uplasowat sie sektor produkty farmaceutyczne, leki (dynamika -6,9%).

W 2023 r. przychody reklamowe netto w kinach oszacowane zostaty na poziomie przeszio
190,7 min zt, co stanowi 0 21,7% wiecej niz w roku ubiegtym. W poréwnaniu do 2019 r., czyli przed
kryzysem wywotanym pandemig, poziom przychodow w 2023 r. jest juz wyzszy az o 18,6%.
W pierwszej pigtce sektorow z najwiekszym udziatem w wydatkach na reklame kinowg znalazly sie:
media, finanse, motoryzacja, handel oraz zywnos¢. Pod wzgledem wolumenu wzrostu wyrdzniat sie
sektor finanse, ktory zwiekszyt inwestycje reklamowe o prawie 8,9 min zt (dynamika 51,1%).

W okresie od stycznia do grudnia 2023 r. inwestycje na reklame w dziennikach wzrosty rok do roku
0 1,2%, to jest 0 1,5 min zt. Branzg o najwiekszym wolumenowym wzroscie inwestycji reklamowych
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byt sektor pozostate (bedgcy najwiekszym sektorem reklamujgcym sie w dziennikach, obejmujacy
m.in. ustugi dla biznesu, reklame spoteczng, fundacje, partie polityczne, nieruchomosci i edukacje),
ktory zwiekszyt inwestycje reklamowe o blisko 5,6 min zt (dynamika 11,7%). Drugi pod wzgledem
wzrostu wolumenu byt sektor podréze i turystyka, hotele i restauracje, w przypadku ktoérego
podwyzka budzetu reklamowego siegneta ponad 1,2 min zt (dynamika 14,5%). Na trzecim miejscu,
Z nieco mniejszym wzrostem, uplasowat sie komputery i audio video. Tu wzrost wyniost 0,7 min z
(dynamika 100,6%).

W konsekwenciji zroznicowanej dynamiki zmian poszczegolnych klas medidw, zmienia sie takze ich
udziat w rynku. Odkad w roku 2021 internet wyprzedzit telewizje, z kazdym kolejnym kwartatem
obserwujemy umocnienie tej tendencji. Udziaty internetu w mediamiksie wzrosty z 43,6% do 44,2%,
zas$ telewizji spadty z 40,3% do 38,9%. Jednak nie tylko udziaty internetu rosng. W dalszym ciggu
wzrasta udziat radia oraz reklamy zewnetrznej — oba o0 0,4 p.p. Ponadto swojg pozycje w dalszym
ciggu umacnia kino, ktére zwiekszyto swoj wynik z 1,4% do 1,6%. Udziat dziennikéw spadt z 1,1%
do 1%, zas magazynéw zmalat z 1,6% do 1,4%.

Wykres 6. Udzial klas mediow w rynku reklamowym, 2023 vs 2022
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Komentarz lwony Jaskiewicz-Kundery, Chief Investment Officera Publicis Groupe:

Rynek reklamy w czwartym kwartale rozwijat sie w wolniejszym
tempie w poréwnaniu do dwoch poprzednich kwartatow, mimo to
wzrost byt solidny. Zgodnie z naszymi zatozeniami, pomimo
niskiego poziomu konsumpcji prywatnej i technicznej recesji,
w ktorej Polska znalazta sie w drugim kwartale 2023 roku, wzrost
rynku reklamy wyniost 7%. Rynek reklamy w 2023 roku dziatat
W sposob stojacy w sprzecznosci z tendencjami obserwowanymi
na przestrzeni lat, kiedy to negatywnie reagowat na oznaki
spowolnienia gospodarczego.

W 2023 r. wzrosty inwestycje reklamowe w internecie, telewizji,
radiu, reklamie zewnetrznej, kinie i dziennikach, natomiast spadty
w magazynach. Internet ponownie byt najwiekszym medium pod
wzgledem przychodow reklamowych, osiggajgc wartosé blisko 5,3
miliarda ztotych, co oznacza wzrost o 8,6% rok do roku. Udziat
internetu w torcie reklamowym zbliza sie do 45%, za$ telewizji jest mniejszy o ponad 5 punktow
procentowych. W przypadku reklamy telewizyjnej odnotowalismy wzrost o0 3,3%, chociaz
wczesniejsze kwartaly wskazywaty, ze nawet 4% jest mozliwe na koniec roku. Pazdziernik byt
tradycyjnie jednym z najmocniejszych miesiecy, jednak po nim przyszio hamowanie wzrostu.
Ponadto w 2023 r. prawdziwym czarnym koniem rynku reklamy okazata sie reklama zewnetrzna,
ktora skonczyta ten z rok z dwucyfrowym wzrostem (17%), duzo powyzej rynkowych oczekiwan.
Réwniez reklama radiowa cieszyta sie duzg popularnoscig wsréd reklamodawcow i podobnie jak
outdoor, osiggneta w 2023 r. dwucyfrowy wzrost, ktéry oszacowaliSmy na 12,1%. Wreszcie, trzecim
medium o dwucyfrowej dynamice byto kino, gdzie inwestycje reklamowe zwiekszylty sie 0 21,7%. W
przypadku dziennikow odnotowalismy 1,2% wzrostu, zas inwestycje reklamowe w magazynach
zmalaty 0 5,7%

Rynek reklamy w Polsce wykazat sie w 2023 r. wyjgtkowg odpornoscig na zawirowania gospodarcze,
zarébwno w skali kraju, jak globalne. Pozytywne sygnaly ptyngce z gospodarki pozwalajg z
optymizmem patrze¢ na perspektywy 2024 r., na ktéry prognozujemy podobny do ubiegtorocznego
poziom wzrostu, czyli miedzy 6 a 7%. Media czekajg nowe wyzwania, ale i szerokie mozliwosci
rozwoju.
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