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EN 140 ANS, 
L’AVENTURE ROUTIN S’EST ÉCRITE 
AVEC AUDACE, CRÉATIVITÉ ET 
AMBITION. C’EST L’HISTOIRE D’UNE 
MAISON SIRUPIÈRE DEVENUE L’EXPERT 
FRANÇAIS DES MARQUES CRÉATIVES 
DU DRINK. 
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140 ANS DE DRINK DESIGN

"DEPUIS NOTRE CRÉATION, ET PLUS 
ACTIVEMENT DEPUIS 2018, NOUS RENFORCONS 

NOTRE POSITION EN ASSURANT
LA DIVERSIFICATION NÉCESSAIRE

AU SECTEUR DU DRINK, EN PLEINE 
RÉVOLUTION CRÉATIVE. NOTRE 

PROGRESSION REMARQUABLE NOUS PROUVE 
QUE NOUS AVONS LA BONNE APPROCHE, LA 
BONNE VISION DES BESOINS DU MARCHÉ."

L O Ï C  C O U I L L O U D 
C E O

GROUPE ROUTIN :  LA SUCCESS STORY 
MONDIALE MADE IN FRANCE DE L’UNIVERS DU 
DRINK

ROUTIN a imposé, avec ambit ion et  agi l i té,  un leadership à la f rançaise sur 

l ’ industr ie du Dr ink :  sa créat iv i té et  sa quête d’excel lence ont rythmé plus d’un 

s ièc le de mixologie et  de coffee mix.  De ses innovat ions à ses acquis i t ions,  en 

passant par son engagement RSE, 2023 est  la  consécrat ion d’une stratégie 

v is ionnai re,  nouvel le dynamique du secteur pour les prochaines années. 

LA FORCE CRÉATIVE COMME PROPULSEUR

D’av is d’experts,  ROUTIN a marqué l ’h isto i re du s i rop, puis de la mixologie et  du 

coffee shop. La forte ambit ion de Phi l ibert  ROUTIN, son fondateur,  est  encore 

v ivante et  façonne de plus en p lus l ’aveni r  de cette industr ie mondia le du Dr ink 

qui  se ré invente sans cesse. 

Sur tous les cont inents,  Barmen et  Bar istas dev iennent des créateurs d’émot ions 

et  sourcent les mei l leurs produi ts créat i fs  pour ré-enchanter des consommateurs-

testeurs de p lus en p lus nombreux.  I ls  p lébisc i tent  la marque 1883 pour sa force 

créat ive,  vér i table propulseur d’expér iences aromat iques intenses.  A ins i  dotés 

des mei l leurs ingrédients,  les bars et  coffee shops invest issent des tendances 

innovantes renouvelant avec succès leurs cartes. FO
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140 ANS DE DRINK DESIGN 140 ANS DE DRINK DESIGN

L’EXCELLENCE À LA FRANÇAISE

Depuis 140 ans,  cette pépi te à l ’ internat ional  concentre les savoi r- fa i re les p lus pointus 

pour inventer,  concevoir  et  fabr iquer des produi ts héros :  s i rops de Madele ine,  de Popcorn 

et  d’  Orchidée ont ouvert  le  champ des possib les créat i fs  de p lus ieurs générat ions de 

profess ionnels du bar et  du coffee shop qui  expér imentent des saveurs inattendues.
Ce saut créat i f  est  unique sur le marché car porté par l ’expert ise h istor ique des Maît res 

Si rupiers du Groupe :  le  seul  au monde à œuvrer en interne pour une marque de premier 

rang à l ’ internat ional .  Dans son ate l ier,  n iché au cœur des Alpes,  i l  crée des commandes 

spécia les,  des édi t ions l imi tées,  des capsules a ins i  que de nouvel les saveurs renouvelant 

sans cesse la col lect ion de 136 saveurs proposées par le Groupe :  du s i rop de Caramel 

Beurre Salé au s i rop de Safran,  la  justesse aromat ique des par fums repose sur son sens 

pointu de l ’analyse sensor ie l le  et  de l ’assemblage aromat ique. Cet art ,  complexe et  rare, 

auquel  i l  forme son équipe,  s’appuie aussi  sur l ’AromaSensor is® :  l ’out i l  de formulat ion 

propr iéta i re développé par ROUTIN pour créer un s i rop avec le bouquet aromat ique le p lus 

f idè le qui  so i t . 

Emblème de Haute Si ronomie,  le  Groupe a conquis 84 pays,  avec une part  de marché 

cro issante à l ’export  sans jamais fa i re de compromis sur la recette de son succès : 

créat iv i té,  qual i té et  innovat ion.  Un succès qui  démontre l ’ag i l i té so Frenchy de cette 

société Savoyarde, s i tuée au cœur des Alpes,  et  connue de tous les p lus grands Barmen et 

Bar istats internat ionaux. 

"DURANT NOTRE TRANSFORMATION, 
NOUS AVONS RENFORCÉ NOTRE NIVEAU 

D’EXCELLENCE AVEC DE NOMBREUX 
INVESTISSEMENTS DANS NOTRE ATELIER 

ET NOTRE LABORATOIRE D’ANALYSES  
SENSORIELLES. LE MOUVEMENT 

D’AMBASSADEURS DRINK DESIGN® ET LE 
DRINK DESIGN® CENTER S’AFFIRMENT COMME 

UN HUB D’INNOVATION, DE CRÉATION 
ET DE TRANSMISSION."

S T É P H A N I E  C H A R V O Z
D I R E C T R I C E  M A R K E T I N G
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LE GOÛT PARFAIT DES PURÉES ET DES SAUCES

Pour écr i re la nouvel le h isto i re du Dr ink Design®, le groupe a internal isé toute la fabr icat ion 

des purées de f ru i ts et  des sauces qui  enr ich issent les créat ions des bartenders et  bar istas : 

une première sur le marché. 

En effet ,  ROUTIN est  le seul  s i rupier  f rançais à fabr iquer en interne ses propres s i rops,  purées 

et  sauces.  Une spéci f ic i té qui  s’expl ique notamment par son savoi r- fa i re d’assemblage 

aromat ique rare.  C’est  un avantage concurrent ie l  certa in car ce la permet de garant i r  une 

qual i té constante des produi ts,  la  maî t r ise de la fabr icat ion et  l ’ag i l i té de la product ion pour 

p lus de customisat ion et  de commandes à façon.
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De la sauce caramel  à la purée de f ra ise,  ces ingrédients apportent des nuances et 

des var iat ions gustat ives,  o l fact ives et  v isuel les mult ip les.  I l  est  donc déterminant pour 

chaque profess ionnel  de sourcer des textures i r réprochables,  intenses en goût et  au prof i l 

aromat ique le p lus juste par rapport  au référent.

Dans sa phase d’accélérat ion de business,  le  groupe pro jet te une off re p lus large en 

doublant le nombre de par fums d’ ic i  2 ans. 
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"NOUS AVONS CONSTRUIT UN 
PORTEFEUILLE DE MARQUES 

FORTES ET DE PRODUITS 
EMBLÉMATIQUES AU SERVICE 

DES PROFESSIONNELS DU 
BAR ET DU COFFEE SHOP. 

NOTRE TRANSFORMATION EST 
UNIQUE EN SON GENRE ET 
NOUS CARACTÉRISE BIEN : 

CRÉATIVITÉ, 
AMBITION ET AUDACE. 

UNE SINGULARITÉ GAGNANTE."
S T É P H A N I E  C H A R V O Z

D I R E C T R I C E  M A R K E T I N G

UN DÉVELOPPEMENT BUSINESS VISIONNAIRE

Pour se posi t ionner comme leader du marché, le Groupe a ant ic ipé toutes les évolut ions 

majeures :  méga-tendance des bars à cockta i ls ,  d ivers i f icat ion des ingrédients,  envol  du 

No Low, cro issance du segment coffee shop et  intérêt  cro issant des consommateurs pour 

une mixologie expér ient ie l le .  Pour garant i r  sa réuss i te,  ROUTIN déplo ie une stratégie de 

cro issance inc luant auss i  les acquis i t ions af in d’occuper rapidement une part  du marché 

on-trade t rès chal lengée… 

En seulement 2 ans,  i l  e ffectue le rachat d’Eyguebel le (s i rops)  en 2021 et  l ’absorpt ion de 

la société Artonic (mixers craf t ,  type g inger a le,  tonic)  en Mars 2022, pour c lôturer  avec la 

repr ise de Cappuccine (poudre pour f rappés)  en Décembre 2022. Les nouvel les acquis i t ions 

lu i  permettent de renforcer sa présence en CHR (France et  Internat ional )  et  de consol ider 

ses posi t ions en mixologie et  en coffee shop.
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EN 2023
120 M€
Le Groupe enreg is t re  une  c ro issance 

mu l t ip l i ée  par  2  en  4  ans ,  pour  a t te indre  120 

M€ en  2023.  Cet te  per fo rmance,  soutenue 

par  4  f i l i a l es  e t  240 co l l abora teurs ,  i l l us t re 

l a  fo rce  de  f rappe dont  fa i t  p reuve  ROUTIN 

pour  marquer  un  tournant  su r  l e  marché   : 

en 2023, on assiste à la naissance du premier 

groupe français à l ’ internat ional d’ ingrédients 

pour l ’ industr ie des Drinks créat i fs. La 

progression remarquable de la f i l ia le US 

démontre parfaitement cette conquête 

accélérée du secteur :  le CA de 600K$ de 

2012 passe à près de 20M$ en 2023. À 

noter aussi,  une capacité d’ invest issement 

signi f icat ive avec 40M€ en 4 ans

UNE CROISSANCE REMARQUABLE DEPUIS 20182023
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LE NOUVEAU MAÎTRE DU NO LOW

En 2023, doté d’expert ises nouvel les,  ROUTIN conf i rme ses posi t ions et  sa montée en 

puissance sur le No Low :  quand l ’a lcool  n’est  p lus le héros du Dr ink,  f ru i ts,  s i rops et 

d ist i l la ts botaniques sans a lcool  off rent  de nouvel les perspect ives gustat ives et  sensor ie l les 

incontournables.  Vér i table fer  de lance de cette tendance mondia le,  le  Groupe a la stature 

nécessai re pour démocrat iser  cette nouvel le cul ture de consommat ion et  défr icher des 

opportuni tés de business à p lus grande échel le,  partout dans le monde.
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W Post-rachat,  Artonic amorce son déplo iement comme capi ta ine de la catégor ie No Low 

avec une off re complète de Mixers,  Bi t ter,  Blends aromat iques,  Apér i t i fs  f ru i tés et  Ver jus 

t rava i l lée autour de nouveaux assemblages intenses répondant aux attentes des barmen 

dans l ’usage et  des consommateurs dans le goût.

Une nouvel le opportuni té pour les profess ionnels du Dr ink qui  peuvent,  enf in,  env isager 

des a l ternat ives créat ives premium grâce à une palet te complète de 9 nouvel les références 

autour de 4 segments :  de quoi  fa i re bouger la mixologie mondia le et  inventer  de nouvel les 

combinaisons aromat iques No Low arty et  innovantes. 

140 ANS DE DRINK DESIGN 140 ANS DE DRINK DESIGN
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INCUBATEUR DE TALENTS

Pour révolut ionner son secteur à la croisée d’ inf luences diverses,  le Groupe a misé sur 

les professionnels du bar et  la formation :  le mouvement Dr ink Design®, in i t ié par Hélène 

Miral lès (Maître Sirupier ROUTIN),  Matthias Giroud (Chef Mixologue),  Nir  Chouchana 

(Chef Bar ista) ,  Jul ie Rothhahn (Designer Cul inaire)  et  Mehdi Favr i  (Chef) ,  sous l ’égide 

de ROUTIN, fédère des chefs de f i le autour d’une nouvel le façon de prat iquer la 

mixologie,  chaude et f roide. Fort  d’une première col lect ion d’histoires à déguster,  plus 

inspirat ionnel les que jamais,   le Col lect i f  invi te l ’ imaginat ion et les sens à sort i r  du 

verre et  à casser les f ront ières entre sol ide et  l iquide :  Mademoisel le Madeleine,  Vert ical 

ou Sensat ions Rouges 1883 incarnent les nouvel les compétences plur idiscipl inaires à 

maîtr iser pour offr i r  des expér iences émotionnel les nouvel les. 

De fa i t ,  la  format ion Dr ink Design® s’avère,  désormais,  incontournable pour 

accompagner le p lus grand nombre de ta lents du bar et  du coffee shop. C’est  la 

vocat ion du Dr ink Design Center® qui  est  le  seul  centre de format ion au monde à 

proposer une Cert i f icat ion de haut n iveau en Dr ink Design® :  l ’opportuni té pour les 

profess ionnels de bénéf ic ier  des dern ières innovat ions,  recherches et  tendances. 

Ce haut l ieu de la mixologie est  auss i  un hub où les experts peuvent se nourr i r  de 

R&D, de tendances et  de rencontres. 

Pour dynamiser cette col laborat ion avec les experts du secteur,  le  Groupe a aussi 

mis en p lace une compét i t ion internat ionale :  le  Dr ink Design Contest®, lancé en 

2019. L’édi t ion 2023-2024 s’enr ich i t  de 200 part ic ipants,  10 f ina les locales et 

d’une grande f ina le qui  aura l ieu au Dr ink Design Center® du 18 au 21  mars 2024.  

Cette sé lect ion st imule les profess ionnels qui  revendiquent cette reconnaissance 

au rayonnement mondia l .  De Dubaï  à Séoul ,  les mixologues aff luent pour démontrer 

leur expert ise de p lus en p lus pointue.
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En para l lè le,  pour souteni r  cette nouvel le cul ture du cockta i l ,  le  l iv re “Dr ink 

Design®, l ’ar t  et  la  passion du cockta i l ” ,  publ ié en novembre 2023 aux édi t ions du 

Cherche Midi ,  met en lumière le par i  fou des mixologues et  bar istas :  la  créat ion 

d’atmosphères à boi re inspi rées par le design,  la  peinture,  la  musique, le c inéma, 

l ’archi tecture,  … I l  s ’ inscr i t  comme un second mani feste du Groupe pour la 

promot ion des ta lents du Dr ink.

RAREMENT L’HÉGÉMONIE DES 
US ET DU UK SUR L’UNIVERS DU 
COCKTAIL AVAIT ÉTÉ CHALLENGÉE : 
AVEC L’ENSEMBLE DE SES INITIATIVES, 
C’EST MAINTENANT CHOSE FAITE !

140 ANS DE DRINK DESIGN 140 ANS DE DRINK DESIGN
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2010
2014

2019

PLUS D’UN SIÈCLE D’ENGAGEMENT ET D’ÉTHIQUE

Rout in est  un acteur engagé et  reconnu pour ses act ions socia les,  sociéta les et 

env i ronnementa les :  être une société à impact posi t i f  fa i t  part ie de son ADN. 

En 2023, sa progress ion économique lu i  donne plus de moyens pour agi r  et 

s’associer  à de p lus en p lus d’acteurs aux engagements vertueux.

•	 Réal isat ion du bilan carbone scope 1, 
2 et 3

•	 Lancement de l ’écoconcept ion au 
n iveau des embal lages

•	 Signature de la charte de la d ivers i té 
en engagement sur les 4P  :  Products, 
People,  Prof i t ,  P lanet

•	 Mise en p lace du méthaniseur pour 
t ra i ter  les eff luents industr ie ls  af in de 
d iminuer de p lus de 80% la pol lut ion 
des re jets

•	 Réunion t r imestr ie l le  avec tous les 
col laborateurs pour partager les axes 
stratégiques et  les enjeux à veni r

2018

•	 Lancement du 1er commité de p i lotage 
RSE

•	 Obtent ion du label  PME + Engagé

•	 Suiv i  de cr i tères RSE complets

•	 Lancement du programme pour des 
recettes toujours p lus nature l les : 
suppress ion des addi t i fs  controversés 
et  des conservateurs

•	 Lancement du 1er Suppl ier  Green Day

É
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2020

2021

•	 Lancement des premiers s i rops 1883 avec 30% de 
sucre en moins

•	 Obtent ion du 1er Prix du Trophée RSE Auvergne 
Rhône-Alpes

•	 Lancement du programme Shake your TALENTS

•	 Révis ion des KPIs autour de la pol i t ique Shake your 
TALENTS

•	 Format ion des équipes Rout in à la 
réa l isat ion du bi lan carbone

•	 Mise en p lace d’une turb ine générant 
de l ’é lectr ic i té verte v ia le b iogaz du 
méthaniseur

•	 Passage en 100% d’é lectr ic i té 
renouvelable sur le s i te

140 ANS DE DRINK DESIGN 140 ANS DE DRINK DESIGN
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Postu lant  au rang de société label l isée B Corp, l ’entrepr ise reste f idè le 

à ses va leurs éth iques qu’e l le 

é larg i t  à tout son écosystème, d i rect  et  indi rect  :  de ses fourn isseurs à ses 

d ist r ibuteurs en passant par ses employés,  une pr ise de responsabi l i té 

s’est  insta l lée autour d’axes de progrès impactants.

La mise en p lace du programme RSE “Shake Your TALENTS” témoigne 

de cette préoccupat ion permanente de contr ibuer à un monde mei l leur, 

pr ior isant 3 ressources fondamenta les de la v ie :  l ’Homme, l ’Eau et  le 

Savoir.  Déployé en France et  dans ses 3 f i l ia les,  i l  promeut la Transmiss ion, 

l ’Art  & la Créat iv i té,  le  Local ,  l ’Env i ronnement,  La Natura l i té,  le  T issu 

économique & l ’emplo i ,  et  la  Sol idar i té.

LA DÉMARCHE RSE AU CŒUR DE NOS ACTIONS ET DE NOS 

INDICATEURS DE PERFORMANCE

Transmettre et 
sensibi l iser nos 

col laborateurs et 
partenaires aux 

enjeux sociaux et 
environnementaux 

en particul ier la 
préservation de 

l’eau.

St imuler 
l ’ innovat ion,  la 

créat ion,  les 
idées nouvel les 
au serv ice du 

Dr ink Design® à la 
f rançaise.

Promouvoir 
les savoi r-

fa i re locaux 
et  favor iser 

notre ancrage 
terr i tor ia l .

Réduire notre 
empreinte carbone 

et  part ic iper à la 
préservat ion de 
notre pr inc ipal 

ingrédient :  l ’eau 
des Alpes.

Développer les 
recettes les 

p lus nature l les 
possib le et 
amél iorer  la 
sat is fact ion 

c l ient .

Fa i re de Rout in 
un référent en 

termes d’emplo i , 
de sécur i té et 

de b ien-être au 
t rava i l .

Intégrer  la 
démarche RSE 

comme un é lément 
const i tut i f  de 

la stratégie de 
développement de 

l ’entrepr ise.

2022
•	 Obtent ion de la cert i f icat ion l ’ ISO 14001

•	 Réal isat ion d’un audi t  énergét ique

•	 Réal isat ion du bilan carbone - scope 
1,  2 et 3

•	 Obtent ion de la médail le d’or Ecovadis

•	 Reconduct ion du label  PME+

•	 Obtent ion du trophée RSE du 
magazine LSA - catégorie PME

2023
•	 Amendements aux statuts de la société 

pour intégrer  les considérat ions de RSE

•	 Format ion de 100% des employés au 
à la fresque du cl imat

•	 Lancement d’un pro jet  de conservat ion 
forest ière avec la Fondation Agir pour 
la forêt

•	 Inaugurat ion du s i te en tant que «refuge 
d’entreprise» par la LPO (Ligue pour 
la Protection des Oiseaux)

•	 Signature des objectifs SBTI (Science 
Based Target Initiative)

140 ANS DE DRINK DESIGN140 ANS DE DRINK DESIGN



UNE COMPÉTITIVITÉ NOTABLE

La force du groupe repose sur la 

passion,  l ’ambit ion et  l ’énérg ie de 

ses équipe.

A l ’except ion de la marque 

Cappuccine,  ent ièrement local isée 

aux US (Cal i forn ie ) ,  100% de la 

product ion du Groupe est  Made 

in France. Cette local isat ion dans 

l ’hexagone est  un engagement 

fort  en faveur de la préservat ion 

des savoi r- fa i re,  de la qual i té et 

de l ’env i ronnement. 

"AVEC NOS ÉQUIPES, 
CHAQUE JOUR, NOUS 

PRÉPARONS L’AVENIR. NOTRE 
TRANSFORMATION REFLÈTE 

L’ESPRIT PIONNIER DE NOS 240 
COLLABORATEURS ET LEUR 
AMBITION D’IMAGINER LES 

BOISSONS DE DEMAIN AVEC LES 
INGRÉDIENTS CRÉATIFS QU’IL 

FAUDRA AUX PROFESSIONNELS 
DU BAR ET DU COFFEE SHOP 
POUR ÉMERVEILLER LEURS 

CONVIVES. C’EST UN VRAI DÉFI 
EN MATIÈRE D’INNOVATION, DE 
MARKETING, DE FORMATION, 

DE PRODUCTION."  
L O Ï C  C O U I L L O U D 

C E O

2524

C
O

M
P

É
TI

TI
V

IT
É

ACTEUR MONDIAL DE LA MIXOLOGIE

Derr ière cette dynamique de développement 

soutenue se cache la vo lonté de t ransformer la 

mixologie :  concevoir,  produire et  promouvoir 

ce que seront les boissons de demain,  les 

expér iences gustat ives sol ides,  l iqu ides, 

chaudes ou f ro ides qui  rav i ront les sens à t ravers 

le monde. 

De son Dr ink Design® Center à son pool  de 

Dr ink Designers Ambassadeurs,  en passant par 

ses marques fortes,  le  d isposi t i f  de conquête 

du Groupe est  doté d’une force unique :  fa i re 

rayonner le ta lent  des Barmen et  Bar istas 

pour créer à l ’ in f in i  des émot ions intenses, 

surprenantes et  mémorables. 
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À PROPOS DU GROUPE ROUTIN
Le Groupe Rout in développe avec passion une expert ise aromat ique des p lus ex igeantes au monde. En France 
comme à l ’ internat ional ,  en grande distr ibut ion et  dans le c i rcu i t  profess ionnel ,  i l  est  reconnu comme un acteur 
majeur du secteur Dr ink.  Le Groupe possède les marques 1883, Eyguebel le,  Artonic,  Melonade, Oasis Si rop, 
Carambar Si rop, Ocean Spray Si rop, Fru iss,  Cappuccine.



CONTACT PRESSE
ANASTASIA SILVA | a.silva@kingcom.fr | 06 46 86 16 86

ALIX DASSONVILLEREYNAUD  | a.dassonvillereynaud@kingcom.fr | 06 83 18 03 31
NOÉMIE MERLIN | n.merlin@kingcom.fr | 06 43 39 48 73


