
I N T E R A C T I V E  
V I D E O

&

B Y



S O M E   
V I D E O  M A R K E T   
F I G U R E S



INTERNET USERS WHO WATCH  
VIDEO ONLINE EACH DAY 

100 M 96 % 80 %

90 % 59 %

IS THE CLICK-THROUGH RATE 
IN AN EMAIL WITH A VIDEO 

WOULD RATHER WATCH VIDEO 
VS 

20% WOULD READ TEXT ONLINE 

ONLINE CHOPPERS FIND VIDEO 
HELPFUL IN MAKING SHOPPING 

AND BUYING DECISIONS 

WEBSITE VISITORS ARE TO 
BUY A PRODUCT ON AN ONLINE 
RETAIL SITE AFTER WATCHING 

A VIDEO 



W H A T  I S   
I N T E R A C T I V E   
V I D E O



I N T E R A C T I V E  V I D E O   

I S  A  M E D I A  
A L L O W I N G  U S E R S   
T O  M A K E  Y O U R  V I D E O   
E V E N  M O R E  E F F I C I E N T

&



E N G A G E  V I E W E R S  B Y  L E T T I N G  T H E M  T A K E  C O N T R O L  O F  Y O U R  
V I D E O S  

D E V E L O P  S T R O N G  S T O R Y T E L L I N G  A C R O S S  A L L  M E D I A S  A N D  
P L A T F O R M  
  
S T R E N G H T E N  Y O U R  O N L I N E  I D E N T I T Y  D I F F E R E N T I A T E  
Y O U R S E L F  F R O M  T H E  C O M P E T I T I O N

&



H O W   
D O E S  I T   
W O R K



&

L A Y E R S   
O N  T O P  O F   
Y O U R  V I D E O

P R O V I D E   
I N  D E P H T  D E T A I L S  

S H O R T E N  Y O U R  C O N T E N T   

B Y  S L I C I N G  E A C H  T O P I C   

K N O W  M O R E   

A B O U T  V I E W E R S ’ S  C L I C K S



5  S E G M E N T S  
T O  I N T E R A C T  
W I T H



/Branding
maximise results from any owned or earned media channel. 
create interactive stories that capture customers’ attention by offering choice, 
and then transform that choice into a high-converting customer experience..

1 / B R A N D I N G



M A X I M I S E  R E S U L T S  F R O M  A N Y  O W N E D  O R  E A R N E D  

M E D I A  C H A N N E L .  

C R E A T E  I N T E R A C T I V E  S T O R I E S  T H A T  C A P T U R E  

C U S T O M E R S  B Y  O F F E R I N G  C H O I C E ,  T R A N S F O R M  T H A T  

C H O I C E  I N T O  A  C U S T O M E R  E X P E R I E N C E .

K O O K A I

&



2 / S E L L I N G



T R A N S F O R M  B R A N D  A N D  P R O D U C T  V I D E O S  I N T O  

S C A L A B L E ,  S E A M L E S S  S H O P P I N G  E X P E R I E N C E  

S I M P L E  E - C O M M E R C E  P L A T F O R M  I N T E G R A T I O N  

E N A B L E S  R E P L I C A B L E  S H O P P I N G  V I D E O  M O D U L E S  T H A T  

C A N  B E  U S E D  A C R O S S  W E B  P R O P E R T I E S

M A Y B E L L I N E

&



3 / E D U C A T I N G



E A S I L Y  P R O D U C E  P R E M I U M  V I D E O  T R A I N I N G  

E X P E R I E N C E S  A T  S C A L E  

W E  M O N I T O R ,  M O D I F Y ,  A N D  G L O B A L L Y  D E P L O Y  

C H A N G E S  D Y N A M I C A L L Y  T O  E V E R Y  P U B L I S H E D  

L O C A T I O N

S H U  U E M U R A

&



4 / E - L E A R N I N G



C R E A T E  T U T O R I A L S  O R  E - L E A R N I N G  P L A T F O R M S  T H A T  

C A P T U R E  V I E W E R ’ S  A T T E N T I O N  W I T H  D R A G  A N D  D R O P  

S C E N A R I O S ,  Q U I Z Z E S  O R  M U L T I P L E  C H O I C E  

A N S W E R S  M O D U L E S

B O R D A S

&



5 / E N T E R T A I N I N G



&

T H E  C R O S S  S E G M E N T  V A L U E - A D D E D  E L E M E N T  !  

S I M P L E  S O L U T I O N S  H E L P  M A S T E R  T H E  P O W E R  O F  

I N T E R A C T I V E  V I D E O  E X P E R I E N C E S  T H A T  D R I V E  D E E P  

E N G A G E M E N T  A N D  C A P T U R E  T H E  C O N S U M E R  

D E L I V E R  T H E  P R E M I U M  I N T E R A C T I V E  E X P E R I E N C E  

T H A T  V I E W E R S  E X P E C T  !

C A N A L  S A T



W H Y  
N O W ?



&

T H E  T E C H N O L O G I E S  

A N D  T H E  
E C O S Y S T E M S  
A R E  R E A D Y



&

1 / D E V I C E S  A R E  R E V O L V I N G  

2 / T O P  D O W N  C O M M U N I C A T I O N  I S  D E A D  

3 / I N F L U E N C E R S  A R E  C H A N G I N G  T H E  E Q U A T I O N  :  B R A N D S  N E E D  T O  

I N T E R A C T  

4 / B U Y E R  N E E D  T O  M U L T I P L E  A C C E S S  C H A N N E L S  P R I O R  T O  T H E  

P U R C H A S I N G  A C T  

5 / B U Y E R  N E E D  T O  F E E L  I N  C O N T R O L  

6 / T E C H N O L O G Y  I S  N O W  H E R E  T O  M A K E  I T  C R O S S  C H A N N E L ,  C R O S S  

P L A T F O R M S  A N D  A L L  A F F O R D A B L E



K O O K A ï  V I D E O  
J E A N  D ’ É T É  K P I ’ S

13 10,6s

Période : 13/05/15 > 25/05/15

Enrichissements
(zones interactives)

Durée moyenne
d’engagement

&



K O O K A ï  V I D E O  
J E A N  D ’ É T É  K P I ’ S

Nombre de vues                                   3 065                                1 448                                4 553

Taux de complétion                          69,4%                                67,3%                                68,7%

Taux de clics moyens                          3%                                    2,6%                                  2,9%

Durée moyenne                                   13,8s                                   6s                                    10,6s
d’engagement

Nombre de hotspots 12 fiches produites en iFrame
+1 hotspot final renvoyant vers
le site en lien externe

Semaine 1
13/05 > 20/05

Semaine 2
21/05 > 27/05

Total

&



K O O K A ï  V I D E O  
J E A N  D ’ É T É  K P I ’ S

&



A B O U T  U S  



&

Y U M E E G O  I S  A  D I G I T A L  V I D E O  A G E N C Y  

W E  P R O V I D E  S T O R Y B O A R D I N G ,  V I D E O  S H O O T S ,  

L O C A T I O N  O R  M O D E L  H U N T ,  F U L L  E D I T I N G  

I N T E R A C T I V E  V I D E O  A N D  M O R E .  

T H E  T E A M  I S  O F  6  P A S S I O N A T E S  A B O U T  V I D E O ,  

I N T E R N E T  &  S O C I A L  M E D I A ,  W E  S P E A K  E N G L I S H ,  

J A P A N E S E ,  F R E N C H  

L O C A T E D  S O M E W H E R E  I N  N A K A M E G U R O ,  T O K Y O ,  W E  

A R E  L I S T E N I N G  T O  Y O U R  V I D E O  N E E D S  I N  O U R  O W N  

P R I V A T E  S T U D I O  

D I S C O V E R  M O R E  A T :  Y U M E E G O . C O M



&


