
Mejora tu comunicación empresarial 
con diseños en Canva

WEBINAR
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www.canva.com › es_mx

https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=1&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwj5v8Hj5-voAhUIXK0KHU9aDf4QFjAAegQIEBAC&url=https%3A%2F%2Fwww.canva.com%2Fes_mx%2F&usg=AOvVaw34WT-11qqSsTGCgyyjmUT2
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• Psicología del color

• Estrategias de contenido

• Uso de Canva

HERRAMIENTAS  



PSICOLOGÍA
DEL COLOR
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Tecnología

Energía

Vivienda

Hogar

Naturaleza
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y

bebidas

Automotriz

Textil

Moda
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Salud

Líneas aéreas

SIMBOLOGÍA:
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Imagen: Electromagnetic spectrum -de.svg

• Con base en teorías Físicas, el ojo

humano responde a longitudes de

onda.

• Y cada color es el reflejo de luz

que percibimos.

• Denominando así ESPECTRO

VISIBLE a la región de espectro

electromagnético que el ojo

humano es capaz de percibir.

https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Electromagnetic_spectrum_-de.svg
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• Dinamismo

• Calidez

• Agresividad

• Pasión,amor, sexo

• Energía

• Peligro

ROJO

EXCITANTE 

Sensación de urgencia y estimula el 

apetito. Se asocia con vigor y audacia  

NARANJA

AMISTOSO

Llama a la acción, amigable, 

confiable, animado, alegre.   

• Innovación

• Modernidad

• Juventud

• Diversión  

• Accesibilidad

• Vitalidad 

AMARILLO

OPTIMISMO

Llama la atención, juventud y 

jovial 

• Calidez

• Amabilidad 

• Positividad

• Estimulante

• Alegria

• Luminosidad

PSICOLOGIA
DEL COLOR
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PERCEPCIONES  E INDUSTRIAS    



11



12



13



PSICOLOGIA
DEL COLOR

MORADO

CREATIVIDAD

• Naturaleza

• Ética

• Frescura

• Crecimiento

• Serenidad

• Orgánico

VERDE

PACÍFICO

Relajante, se asocia con: riqueza,  fertilidad, 

salud y crecimiento

AZUL 

CONFIANZA

Productivo, no invasivo, llama a la 

seguridad, serio, inteligencia   

Representa: calma, imaginación y 

creatividad 

• Profesionalismo

• Seriedad

• Integridad

• Sinceridad

• Calma

• Infinito 

• Lujo

• Realeza

• Sabiduría

• Dignidad

• Misterio

• Espiritualidad 14

PERCEPCIONES  E INDUSTRIAS    
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PSICOLOGIA
DEL COLOR

NEGRO

PODER

• Diversión

• Presumido

• Inocencia

• Femenino

• Delicadeza

• Romántico

ROSA

TERNURA

Transmite inocencia, feminidad, sexualidad, 

generosidad y simpatía

CAFÉ

ESTABILIDAD

Sensación de: constancia,  solidez y 

arraigo a lo material

Representa: seriedad, estatus, 

exclusividad,  alta calidad

• Masculino 

• Rural

• Natural 

• Tierra

• Simplicidad

• Rústico

• Sofisticación

• Prestigio

• Valor

• Muerte, maldad

• Riqueza

• Elegancia 19

PERCEPCIONES  E INDUSTRIAS    
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PSICOLOGIA
DEL COLOR

• Pureza

• Limpieza

• Sencillez

• Ingenuidad

• Nobleza

• Suavidad

BLANCO

BALANCE

Representa: salud, simpleza, minimalismo y 

facilidad de uso

Tecnología

Energía

Vivienda

Hogar

Naturaleza

Productos

Femeninos

Productos

Masculinos

Alimentos 

y

bebidas

Automotriz

Textil

Moda

Finanzas

Salud

Líneas aéreas

SIMBOLOGÍA:
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PERCEPCIONES  E INDUSTRIAS    



ESTRATEGIA DE CONTENIDO
PARA TU COMUNICACIÓN
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ANÁLISIS

INSIGHTS
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Dirigidos a 
jóvenes de 
19-29 años

NSE C

1,500,000

1,500,000

12 MESES

15 MESES

$900,000.00 

$0.0 

CASO REAL
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Para poder comunicarnos y generar emociones en los
individuos a nivel global: el inconsciente colectivo es una
plataforma común, compuesta por arquetipos que
modelan nuestra individualidad.

STORYTELLING
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ARQUETIPOS
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¿QUIÉN QUIERE ALGO?  

¿QUÉ QUIERE?

¿QUÉ SE LE OPONE? 
CONFLICTO Y SOLUCIÓN AL 

CONFLICTO

INSIGHT = ENGAMENT

COMUNICACIÓN 



COMUNICACIÓN 

EL CLIENTE NO PUEDE 
SALIR DE CASA A 

COMPRAR 
HAMBURGUESAS 

Y LE PREOCUPA SU 
SEGURIDAD 

INSIGHT CONFLICTO 

DELI LLEVA EL PRODUCTO PERO 
NO GENERA CONFIANZA 



30

CONSEJOS PARA TÚ 
COMUNICACIÓN  

TEMAS DE ACTUALIDAD. Tener cuidado en conocer la postura de la
empresa y no herir susceptibilidades. Evitar temas que confronten por
ejemplo: culturales, usos y costumbres, políticos o religiosos.

IMÁGENES. Si no hay permiso de los padres. No colocar imágenes de niños
en redes sociales aunque sean de stock. Si las requieres, que no se vea el
rostro completo. YouTube ya implementó una política al respecto.

IMÁGENES, AUDIO Y VIDEO . Cuidar los derechos de autor, usar lo que son 
gratis y públicos. O pagar para ello. 
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IMÁGENES EXPLÍCITAS . Hay temas delicados para ciertos segmentos cuidar
siempre la parte visual. Ejemplo: campañas en relación al maltrato, a
drogas, cuidado de la salud. No enfocarse en iconos o imágenes violentas

HABLAR EN POSITIVO. Cuida palabras, imágenes y/o audios que aporten
algo positivo y estimulante en tu comunicación

CONSEJOS PARA TÚ 
COMUNICACIÓN  
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TEXTOS. Lo más breves y simples. Con tipografía clara.

MÁS CON MENOS La imagen o el ícono deben simplificar lo que se
comunica.

LOGOS Y CONTACTO. Asegúrate que siempre coloques el logo de tu marca y
una forma de contacto: teléfono, email, página web.

CONSEJOS PARA TÚ 
COMUNICACIÓN  
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www.canva.com › es_mx

https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=1&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwj5v8Hj5-voAhUIXK0KHU9aDf4QFjAAegQIEBAC&url=https%3A%2F%2Fwww.canva.com%2Fes_mx%2F&usg=AOvVaw34WT-11qqSsTGCgyyjmUT2
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Contacto
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